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1. Giới thiệu 
Báo cáo “Tiềm năng kinh tế số Việt Nam”

(NIC và Google, 2021) cho thấy, tiềm năng
kinh tế số của Việt Nam là 74 tỷ USD vào
năm 2030, tương đương với 27% GDP của
Việt Nam vào năm 2020. Các lĩnh vực được
dự kiến sẽ hưởng lợi nhiều nhất là sản xuất,
nông nghiệp và thực phẩm, giáo dục và đào
tạo. Tám công nghệ chủ chốt có tiềm năng
đóng góp vào kinh tế số của Việt Nam gồm
có: (1) Internet di động; (2) điện toán đám
mây; (3) dữ liệu lớn; (4) trí tuệ nhân tạo AI;
(5) công nghệ tài chính (fintech); (6) Internet
vạn vật (IoT) và viễn thám; (7) robot tiên tiến
và (8) chế tạo đắp lớn. Có thể thấy, trong kinh
tế số, có vai trò quan trọng của Internet trong
nhiều lĩnh vực. 

Internet đã và đang thay đổi cách con
người làm việc, giao tiếp, sáng tạo và chia sẻ
thông tin. Sự phát triển của Internet đã tạo ra
cục diện mới cho các ngành sản xuất kinh
doanh, từ đó thúc đẩy tăng trưởng kinh tế cho
các quốc gia đặc biệt là các quốc gia phát
triển. Internet gia tăng mức sống của người
dân và là động lực cho quá trình chuyển đổi
của doanh nghiệp và hiện đại hóa nền kinh tế
(Manyika and Roxburgh, 2011). Trong một
thế giới hội nhập quốc tế ngày một sâu rộng
như hiện nay, Internet lại được xem là động
lực giúp thu hẹp khoảng cách tăng trưởng
giữa các quốc gia. Các quốc gia đi sau được
xem là quốc gia được hưởng lợi từ những ứng
dụng của Internet vào các hoạt động kinh
doanh, gia tăng tốc độ tăng trưởng kinh tế. 

Số 210/202662

KINH TẾ VÀ QUẢN LÝ

thương mại
khoa học

ẢNH HƯỞNG CỦA INTERNET 
TỚI TĂNG TRƯỞNG KINH TẾ ĐỊA PHƯƠNG: 

BẰNG CHỨNG TỪ PHÂN TÍCH ĐỊNH LƯỢNG Ở VIỆT NAM

Vũ Sỹ Cường
Học viện Tài chính

Email: vusycuong@hvtc.edu.vn
Lưu Huyền Trang

Học viện Chính sách và Phát triển
Email: tranglh@apd.edu.vn

Ngày nhận: 25/03/2025 Ngày nhận lại: 20/05/2025 Ngày duyệt đăng: 23/05/2025

Từ khóa: Internet, tăng trưởng kinh tế, địa phương, thể chế, giáo dục, lạm phát.
JEL Classifications: O33, O1, O43, O38, B22
DOI: 10.54404/JTS.2026.210V.06

Internet ngày càng có vai trò quan trọng trong mọi mặt của đời sống kinh tế. Do vậy, tác
động của internet đến tăng trưởng kinh tế trở thành một vấn đề nhận được nhiều quan

tâm của các nhà nghiên cứu. Nghiên cứu này sử dụng bộ dữ liệu bảng của 63 tỉnh thành do
Cục Thống kê các địa phương công bố trong giai đoạn 2011-2022 để phân tích ảnh hưởng của
Internet tới tăng trưởng kinh tế các địa phương tại Việt Nam. Kết quả phân tích cho thấy
Internet có ảnh hưởng tích cực tới tăng trưởng kinh tế địa phương. Ngay cả trong trường hợp
nền kinh tế tăng trưởng chậm lại do ảnh hưởng của đại dịch Covid-19 thì tác động của
Internet vẫn là tích cực. Ngoài vai trò của Internet, bài báo cũng cho thấy tăng trưởng kinh tế
ở các địa phương chịu sự chi phối rõ rệt của các biến phản ánh đặc điểm kinh tế xã hội như
trình độ giáo dục của lực lượng lao động, giới tính, dân số, lạm phát và môi trường thế chế.
Dựa trên kết quả hồi quy, nghiên cứu khuyến nghị cần có chính sách hỗ trợ phát triển hạ tầng
Internet, các chính sách hỗ trợ ứng dụng kinh tế Internet. Các địa phương cũng cần tiếp tục
cải thiện năng lực cạnh tranh nhằm tạo điều kiện thuận lợi cho tăng trưởng.
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Năm 1997, Việt Nam chính thức kết nối
Internet toàn cầu, trải qua hơn 20 năm,
Internet đã tạo ra các cuộc cách mạng công
nghệ và góp phần quan trọng vào quá trình
chuyển đổi của nền kinh tế. Số liệu từ sách
trắng của Bộ Thông tin và truyền thông
(2023), tính đến hết năm 2023 cả nước có hơn
78 triệu thuê bao Internet, tỉ lệ người sử dụng
Internet trong tổng dân số là 78,6%, bao gồm
cả thuê bao cố định và di động. Sự phát triển
mạnh mẽ của Internet tại thị trường Việt Nam
đã tạo ra những “cú huých” mạnh mẽ đối với
nền kinh tế. Theo báo cáo “e-Conomy SEA
2024” của Google, Temasek và Bain &
Company (2024), nền kinh tế internet của
Việt nam đạt giá trị 36 tỉ USD, với mức tăng
hàng năm 16%, dự kiến đạt 90 tỉ USD năm
2030. Vai trò của Internet đối với tăng trưởng
kinh tế được cụ thể hóa thành những mục tiêu
cụ thể trong quan điểm, định hướng phát triển
kinh tế số của Đảng và Nhà nước. Cụ thể
Nghị quyết 57-NQ/TW ngày 22/12/2024 của
Bộ Chính trị về đột phá phát triển khoa học,
công nghệ, đổi mới sáng tạo và chuyển đổi số
quốc gia, xác định tầm nhìn đến năm 2045
với mục tiêu Việt Nam có quy mô kinh tế số
đạt tối thiểu 50% GDP. 

Về cơ bản Internet đã tạo đà cho sự phát
triển chung của nền kinh tế, tuy nhiên có sự
khác biệt về sự phát triển internet cũng như
tăng trưởng kinh tế tại các địa phương tại Việt

Nam. Hình 1 thể hiện số liệu của năm 2022
cho thấy Hà Nội và Thành phố Hồ Chí Minh
là 2 địa phương dẫn đầu cả nước về số thuê
bao Internet với lần lượt hơn 12 và 13 triệu
thuê bao trong khi đó Lai Châu và Điện Biên
có tổng số thuê bao thấp nhất chỉ ở mức hơn
40 và 50 nghìn thuê bao. Tuy nhiên Hà Nội và
Thành phố Hồ Chí Minh lại là 2 địa phương
có mức dân số bình quân cao nhất cả nước, do
đó số thuê bao bình quân đầu người của 2 địa
phương là khoảng 1,4-1,5 thuê bao. Địa
phương có mức thuê bao bình quân đầu người
cao nhất là Tỉnh Thừa Thiên Huế với 2,9 thuê
bao. Như vậy, sự phân bổ thuê bao ở các địa
phương là rất khác nhau, điều này có thể dẫn
tới những kết quả tác động tới kinh tế là khác
nhau. Các địa phương có đặc điểm kinh tế, xã
hội và thế mạnh về các ngành kinh doanh khác
nhau. Mức độ ứng dụng của internet vào hoạt
động sản xuất kinh doanh không đồng đều, do
đó ảnh hưởng của internet tới tăng trưởng kinh
tế của các địa phương có sự phân biệt.

Hình 1 cũng thể hiện thu nhập bình quân
đầu người không đồng nhất giữa các địa
phương, Bà Rịa -Vũng Tàu là tỉnh có thu
nhập bình quân đầu người dẫn đầu cả nước
năm 2022 với bình quân là 331.12 nghìn
đồng, tiếp đến là Quảng Ninh và Hải Phòng
với gần 200 nghìn đồng. Hà Giang, Cao Bằng
và Điện Biên là 3 tỉnh có mức thu nhập bình
quân đầu người thấp nhất cả nước với hơn 30
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Hình 1: Biểu đồ số thuê bao Internet và thu nhập bình quân đầu người tại các địa phương

của Việt Nam năm 2022
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nghìn đồng. Sự không đồng nhát về số thuê
bao Internet và thu nhập bình quân đầu người
giữa các địa phương đặt ra câu hỏi liệu
Internet có ảnh hưởng như thế nào tới tăng
trưởng kinh tế các địa phương tại Việt Nam. 

Các nghiên cứu trước đây mới chỉ tập
trung vào phân tích ảnh hưởng của Internet
tới tăng trưởng kinh tế ở cấp độ quốc gia
(Kenny, 2003; Choi và Yi, 2009, 2017;
Manyika và Roxburgh, 2011; Chu, 2013;
Haini, 2020; Rosnawintang và cộng sự,
2021), chưa có nghiên cứu phân tích ở cấp độ
địa phương trong 1 quốc gia cụ thể. Do đó
điểm mới của nghiên cứu đó là được thực
hiện dựa trên bộ dữ liệu bảng của 63 tỉnh
thành trong giai đoạn 12 năm 2011-2022, để
tìm hiểu về tác động của internet tới tăng
trưởng kinh tế tại các địa phương cho trường
hợp Việt Nam. Ngoài ra, sự đóng góp của
Internet đối với tăng trưởng kinh tế phụ thuộc
vào nhiều yếu tố kinh tế và xã hội khác của
địa phương. Vì vậy, đây cũng là vấn đề được
phân tích trong bài báo. 

Ngoài phần mở đầu, trong phần tiếp theo
nghiên cứu sẽ thực hiện tổng quan nghiên cứu
liên quan. Phần tiếp theo sẽ dành cho phân
tích dữ liệu và phương pháp nghiên cứu, thảo
luận kết quả. Phần cuối là kết luận và một số
gợi ý chính sách. 

2. Tổng quan nghiên cứu
Các nghiên cứu sử dụng dữ liệu bảng theo

vùng hoặc quốc gia cho thấy tác động tích cực
của Internet tới tăng trưởng kinh tế qua nhiều
kênh khác nhau bao gồm cả các kênh trực tiếp
và gián tiếp. Internet giúp việc kết nối giữa
người mua và người bán dễ dàng hơn thông
qua việc giao tiếp trên các nền tảng xã hội
(Harris và Dennis, 2011; Heinonen, 2011).
Điều này giúp doanh nghiệp giảm các chi phí
giao dịch và chi phí sản xuất, tăng năng suất
cho doanh nghiệp, theo đó thúc đẩy tăng
trưởng kinh tế (Harris, 1998). Sự lan tỏa hay
hiệu ứng tràn tri thức giữa các doanh nghiệp,
khu vực và quốc gia cung cấp hệ thống công
nghệ nâng cao khả năng xử lý thông tin.
Internet được xem là một trong những hệ
thống công nghệ thông tin và là một công
nghệ đa dụng (GPT) thực sự, có thể tạo ra
ngoại ứng tích cực (hiệu ứng tràn tri thức), đây
được xem là một động lực quan trọng cho tăng
trưởng kinh tế (Bresnahan và Trajtenberg,
1995). Theo Bresnahan and Trajtenberg

(1995), Internet có thể ảnh hưởng tới năng lực
đổi mới của nền kinh tế thông qua việc phát
triển các sản phẩm, quy trình và mô hình kinh
doanh nhằm thúc đẩy tăng trưởng.

Dựa trên lập luận mô hình tăng trưởng nội
sinh giải thích về ảnh hưởng tích cực của hiệu
ứng lan tỏa tri thức tới tăng trưởng (Romer,
1986, 1990), trong đó Internet được xem là
hiệu ứng lan tỏa tri thức, Choi and Yi (2009) sử
dụng bộ dữ liệu bảng từ 207 quốc gia trong giai
đoạn 1991 tới 2000 phân tích về tác động của
Internet tới tăng trưởng kinh tế. Thông qua các
phương pháp ước lượng hồi quy gộp Pooled
OLS, hiệu ứng cố định FEM, hiệu ứng ngẫu
nhiên REM và phương pháp tổng quát thời
điểm GMM, kết quả cho thấy tỉ lệ người sử
dụng Internet tăng 1% thì tốc độ tăng trưởng
của thu nhập bình quân đầu người tăng xấp xỉ
0.05%. Trong một nghiên cứu khác dựa trên bộ
dữ liệu của 105 quốc gia từ năm 1994 đến năm
2014 , Choi and Yi (2017) khẳng định ảnh
hưởng tích cực của Internet tới tăng trưởng
kinh tế và việc tăng cường đầu tư cho hoạt động
nghiên cứu và phát triển (R&D) sẽ thúc đẩy
hơn nữa vai trò của Internet đối với nền kinh tế
của các quốc gia. Tương tự, phân tích cho
trường hợp của các quốc gia Đông Nam Á, bao
gồm cả Việt nam, trong giai đoạn 1999-2017,
thông qua hồi quy cố định FEM, Haini (2020)
cũng chỉ ra ảnh hưởng tích cực của Internet tới
tăng trưởng kinh tế của các quốc gia trong khu
vực. Trong đó, ảnh hưởng đối với các quốc gia
phát triển cao hơn so với các quốc gia kém phát
triển. Nghiên cứu riêng cho trường hợp của 5
quốc gia có thu nhập bình quân đầu người cao
tại Đông Nam Á bao gồm Indonesia, Malaysia,
Philipines, Singapore và Thái Lan (ASEAN -5)
trong giai đoạn 1995-2018, Rosnawintang và
cộng sự (2021) nhận thấy Internet có tác động
dương tới tăng trưởng kinh tế trong cả ngắn hạn
và dài hạn. Nghiên cứu sử dụng mô hình
ARDL phản ánh tác động trễ của Internet tới
tăng trưởng kinh tế của các quốc gia.

Internet cũng là một cách để giải quyết các
vấn đề của suy thoái kinh tế thông qua việc thúc
đẩy tăng trưởng kinh tế (Chu, 2013). Với bộ dữ
liệu từ World Bank, bao gồm 201 quốc gia từ
1988 tới 2010, kết quả hồi quy OLS cho thấy
trong điều kiện nền kinh tế tăng trưởng bình
thường khi tỉ lệ truy cập Internet tăng 10% thì
GDP đầu người sẽ tăng 59 điểm %, mức tăng
sẽ là 57% khi nền kinh tế rơi vào suy thoái.
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Nghiên cứu của Manyika and Roxburgh (2011)
thông qua phân tích các bộ phận cấu thành bao
gồm tiêu dùng tư nhân, đầu tư tư nhân, chi tiêu
chính phủ và cán cân thương mại, chỉ ra
Internet có đóng góp quan trọng tới GDP của
13 nền kinh tế phát triển chiếm tới 70% GDP
toàn cầu. Kết quả cho thấy, năm 2009, Internet
chiếm 3.4% của GDP các quốc gia và dự đoán
Internet đóng góp bình quân 2.9% tổng GDP
toàn cầu.

Trong bối cảnh của cuộc cách mạng khoa
học công nghệ 4.0, thế giới đang được dẫn dắt
bởi ICT (Công nghệ thông tin và truyền
thông) bao gồm trí tuệ nhân tạo (AI) và
Internet vạn vật (IoT). Edquist, Goodridge và
Haskel (2021) phân tích về ảnh hưởng của
IoT tới tăng trưởng kinh tế thông qua dữ liệu
của 82 quốc gia (bao gồm các quốc gia
OECD và ngoài OECD) trong giai đoạn
2010-2017. Nghiên cứu dựa lý thuyết tân cổ
điển và mô hình tăng trưởng nội sinh, IoT tạo
ra giá trị gia tăng cho tăng trưởng kinh tế
thông qua hai kênh bao gồm tác động tới vốn
và chi phối nhân tố năng suất tổng hợp TFP
qua hiệu ứng lan tỏa tri thức. Kết quả cho
thấy khi IoT tăng 10% thì TFP tăng 0.23%.
Dự báo về đóng góp trong dài hạn của IoT tới
tăng trưởng kinh tế trung bình năm là 0.99%
trong giai đoạn 2018-2030. Nhóm tác giả
cũng chỉ ra kênh truyền dẫn của Internet tới
tăng trưởng kinh tế thông qua việc tăng
cường nguồn vốn đầu tư cho nền kinh tế. Kết
quả này cũng tương đồng với nghiên cứu của
Sichel và Oliner (2002) và Audretsch (2007).
Theo Sichel và Oliner (2002), Internet tác
động trực tiếp tới việc tăng cường vốn thông
qua những ứng dụng của tiến bộ công nghệ,
làm giảm giá và tăng sản lượng. Bên cạnh đó,
Internet cũng là một bộ phận quan trọng của
nguồn vốn cho các doanh nghiệp khởi nghiệp,
đó chính là khả năng tạo ra thông tin mới, qua
đó góp phần thúc đẩy tăng trưởng kinh tế
(Audretsch, 2007).

Internet có vai trò quan trọng trong thúc
đẩy hoạt động doanh nghiệp cũng như hoạt
động giao dịch thương mại, do đó sẽ thúc đẩy
tăng trưởng của nền kinh tế. Các doanh
nghiệp sử dụng Internet để tiếp cận các thị
trường mới, học hỏi các kỹ thuật tiên tiến
thông qua chia sẻ kinh nghiệp và phát triển
các chuỗi cung ứng linh hoạt hơn (Parikh,
Patel và Schwartzman, 2007). Thông qua

khảo sát kinh nghiệm của những nông dân tại
Ấn Độ và Trung Mỹ, trong đó tập trung vào
những doanh nghiệp nhỏ, Parikh, Patel và
Schwartzman (2007) xây dựng các cách thức
chia lẻ thông tin trong các chuỗi giá trị nông
nghiệp giữa người nông dân, người tiêu dùng,
các trung gian và các tổ chức hỗ trợ. Sự chia
sẻ thông tin giúp cho các doanh nghiệp tiếp
cận và nâng cao năng lực cạnh tranh trên thị
trường quốc tế. Ngoài ra, Internet tốc độ cao
cho phép hình thành các hình thức kinh doanh
mới và sự phối hợp giữa các doanh nghiệp
trong việc chuỗi đầu vào sản xuất (Bloom,
Kretschmer và Van Reenen, 2011). Điều này
giúp gia tăng thương mại và theo đó tăng thu
nhập từ các giao dịch thương mại (Davies và
Quinlivan, 2006). Sử dụng dữ liệu bảng của
32 quốc gia trong giai đoạn 1992-2008,
Meijers (2014) nhận thấy trong một mô hình
tăng trưởng cụ thể không chứng minh được
tác động trực tiếp của Internet đối với tăng
trưởng kinh tế. Tuy nhiên internet lại tăng độ
mở của nền kinh tế, gia tăng thương mại quốc
tế, sự phát triển của thương mại quốc tế sẽ
thúc đẩy tăng trưởng kinh tế của các quốc gia.
Tác giả cũng chỉ ra Inernet tác động tới hoạt
động thương mại các quốc gia thu nhập thấp
nhiều hơn các quốc gia thu nhập cao, trong
khi đó tác động của thương mại tới tăng
trưởng kinh tế đối với các nhóm quốc gia có
mức thu nhập khác nhau lại giống nhau.

Bên cạnh những nghiên cứu chỉ ra tác
động cùng chiều của Internet tới tăng trưởng
kinh tế, một số nghiên cứu lại cho kết quả
ngược lại. Sử dụng bộ dữ liệu của Choi and Yi
(2009), tuy nhiên Maurseth (2018) mở rộng
thời gian tới năm 2015, kết quả cho thấy
Internet có ảnh hưởng ngược chiều với tăng
trưởng kinh tế của các quốc gia. Ảnh hưởng
tiêu cực của Internet được tác giả chỉ ra trong
giai đoạn 2000-2015 và kết quả này đúng là
cả giai đoạn 1990-2015. 

Các nghiên cứu ngoài phân tích ảnh hưởng
của Internet tới tăng trưởng kinh tế cũng chỉ
ra ảnh hưởng của các nhân tố kiểm soát tăng
trưởng kinh tế. Choi and Yi (2009) chỉ ra vai
trò của các biến giải thích tới tăng trưởng
kinh tế bao gồm các biến vĩ mô, cụ thể đầu tư
có tác động tích cực, trong khi đó chi tiêu
chính phủ và lạm phát lại có ảnh hưởng tiêu
cực. Tương tự Rosnawintang và cộng sự
(2021) cũng chỉ ra tác động âm của lạm phát
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tới tăng trưởng kinh tế, tuy nhiên ảnh hưởng
chỉ tồn tại ở một số quốc gia, một số lại không
cho kết quả rõ ràng. Ngoài ra, các biến tỉ lệ
tham gia lao động, tỉ lệ học sinh trung học cơ
sở lại có tác động dương tới tăng trưởng thu
nhập bình quân đầu người (Chu, 2013). 

Tổng quan các nghiên cứu về ảnh hưởng
của Internet tới tăng trưởng kinh tế cho thấy,
các nghiên cứu đã chỉ ra tác động của Internet
tới tăng trưởng kinh tế các nước thông qua
các ảnh hưởng lan tỏa tri thức, thúc đẩy năng
suất và giảm chi phí ở các doanh nghiệp, kết
nối giao dịch thương mại từ đó gia tăng tổng
cầu. Tuy nhiên nghiên cứu mới chỉ tập trung
nghiên cứu ở cấp độ tổng thể quốc gia, chưa
có các nghiên cứu cho cấp độ địa phương.
Trên thực tế, sự phát triển về Internet và tăng
trưởng kinh tế ở các địa phương là khác nhau
và chưa có bằng chứng rõ ràng về ảnh hưởng
của Internet tới tăng trưởng kinh tế ở phạm vi
các địa phương. Đây chính là khoảng trống
cho nghiên cứu này. Dựa trên tổng quan
nghiên cứu, các giả thuyết nghiên cứu được
xem xét trong bài báo như sau:

Giả thuyết 1: Internet ảnh hưởng tích cực
đến tăng trưởng kinh tế ở các địa phương.

Giả thuyết 2: Đặc điểm về lực lượng lao
động qua đào tạo có ảnh hưởng đến tăng
trưởng kinh tế.

Giả thuyết 3: Môi trường thể chế tại các
địa phương là yếu tố có vai trò quan trọng với
tăng trưởng kinh tế địa phương.

3. Mô hình phân tích và phương pháp
nghiên cứu

Dựa trên mô hình tăng trưởng nội dung
được đề xuất bởi Romer (1986, 1990) về ảnh
hưởng tích cực của hiệu ứng tràn tri thức tới
tăng trưởng kinh tế. Do đó, tăng trưởng kinh
tế được kỳ vọng có mối quan hệ cùng chiều
với Internet. Theo Czernich và cộng sự
(2011), tăng trưởng kinh tế là một hàm của
lao động, vốn, vốn con người và trình độ công
nghệ. Bên cạnh đó, trong nghiên cứu này biến
tương tác giữa Internet và biến giả năm 2020
được sử dụng để tìm hiểu về ảnh hưởng của
Internet tới tăng trưởng kinh tế trong giai
đoạn Covid-19. Hơn nữa, các biến phản ánh
đặc điểm về kinh tế - xã hội của các địa
phương cũng được đưa vào mô hình.

Mô hình hàm sản xuất vĩ mô không dổi
theo quy mô cùng các biến trên được xây
dựng cho nghiên cứu có dạng:

Yit = AitF(Lit, Kit, Hit) (1)
Biến phụ thuộc Yit đại điện cho tăng

trưởng kinh tế, được đo lường bằng tốc độ
tăng tổng sản phẩm quốc nội (GDPr) theo giá
so sánh năm 2010 của địa phương i vào năm
thứ t . Các dữ liệu của GDPr được lấy từ Niên
giám thống kê giai đoạn 2011-2022 của 63
tỉnh thành trên cả nước. 

là biến giải thích về trình độ công nghệ,
được đại diện bằng số thuê bao Internet của
địa phương i vào năm thứ t trong Niên giám
thống kê của 63 tỉnh thành từ năm 2011-2022.
Dựa theo nghiên cứu của Rosnawintang và
cộng sự (2021), nhóm tác giả sử dụng biến
độ trễ của số thuê bao Internet làm biến giải
thích cho ảnh hưởng của Internet tới tăng
trưởng kinh tế của các địa phương. 

Các biến kiểm soát của mô hình được đại
diện bởi các biến phản ánh thông qua các biến
đặc điểm kinh tế xã hội của từng địa phương
công bố hàng năm trên Niên giám thống kê
của 63 tỉnh thành. Biến lao động Lit được đo
lường bằng dữ liệu dân số trung bình của địa
phương i vào năm thứ t. Trong khi đó biến
vốn con người Hit được đại diện bởi 2 biến: tỉ
lệ lao động qua đào tạo trong lực lượng lao
động của địa phương i vào năm thứ t và tỉ lệ
nam so với 100 nữ của địa phương i vào năm
thứ t. Với biến Kit về nguồn vốn đầu tư của
địa phương i vào năm thứ t, vốn đầu tư có mối
quan hệ và chịu sự chi phối của lạm phát
(Drazen, 1981; Cohen, Hassett và Hubbard,
1997), do đó nghiên cứu sử dụng biến lạm
phát đo lường bằng chỉ số giá tiêu dùng của
các địa phương. 

Ngoài ra, tăng trưởng kinh tế địa phương còn
chịu sự chi phối của môi trường thể chế, mô
hình sử dụng biến chỉ số năng lực cạnh tranh
cấp tỉnh (PCI - Provincial Competitiveness
Indiex) được đo lường và công bố bởi VCCI
hàng năm cho từng địa phương dựa trên số liệu
khảo sát các doanh nghiệp.

Phương trình (1) do đó được viết lại dưới
dạng như sau: 

Chi tiết về các biến được giải thích trong
bảng dưới đây:
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Thống kê mô tả về các biến của mô hình
được mô tả trong Bảng 2, tổng số quan sát
cho giai đoạn 2011-2022 của 63 tỉnh thành là
756 quan sát, chi tiết về giá trị trung bình, độ
lệch chuẩn, giá trị lớn nhất và nhỏ nhất được
thể hiện trong bảng dưới đây.

Bảng 3 thể hiện mối quan hệ tương quan
giữa các biến trong mô hình:

4. Kết quả hồi quy và thảo luận
Để kiểm định các giả thuyết ở trên, trong

bài nghiên cứu sẽ áp dụng kỹ thuật phân tích
dữ liệu bảng hồi quy OLS, FEM và REM. 

Trong phân tích dữ liệu bảng, nếu chỉ sử
dụng OLS thông thường sẽ có thể gặp các vấn
đề dẫn đến kết quả không vững, do đó cần sử
dụng các kỹ thuật phân tích dữ liệu bảng ngẫu
nhiên (REM) và phân tích dữ liệu bảng với
tác động cố định (FEM) (Baltagi, 2008). Tuy

nhiên kết quả hồi quy cần được kiểm định để
đảm bảo tính hiệu quả và ổn định của các mô
hình định lượng. Kiểm định Hausman để lựa
chọn giữa mô hình FEM và REM cho thấy
giá trị χ2= 6,77 với mô hình 1 và χ2=6,57 với
mô hình 2 và giá trị xác xuất (Prob_value >
0.05), mô hình REM được lựa chọn. 
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(Nguồn: Tổng hợp của nhóm tác giả)

Bảng 2: Thống kê mô tả các biến trong mô hình

(Nguồn: Kết quả phân tích với Stata)
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Nghiên cứu tiếp tục sử dụng các kiểm định
để đánh giá tự tương quan và phương sai sai
số thay đổi với mô hình REM. Giá trị kiểm
định Wooldridge cho tự tương quan là F
(1,62) = 19,08 với mô hình 1 và F (1,62) =
19,67 với mô hình 2 (đều có giá trị xác xuất
bác bỏ Prob_value = 0,00). Để kiểm định
phương sai sai số của mô hình, bài viết sử
dụng kiểm định nhân tử Breusch và Pagan
Lagrangian (giá trị χ2= 6,77 với mô hình 1 và
χ2=6,57 với mô hình 2 và giá trị xác xuất để
bác bỏ giả thuyết H0 (Prob_value < 0.05)1.

Như vậy, mô hình REM tồn tại hiện tượng
tự tương quan và phương sai sai số thay đổi.
Để khắc phục khuyết tật của mô hình, mô
hình hiệu chỉnh được thực hiện để xử lý vấn
đề tự tương quan cũng như phương sai sai số
thay đổi. Trong Bảng 4 trình bày kết quả hồi
quy của cả 4 phương pháp là OLS, FEM,
REM và REM (có hiệu chỉnh). Kết quả đều
cho thấy Internet có tác động tích cực đến
tăng trưởng kinh tế địa phương. 

Kết quả của mô hình REM hiệu chỉnh cho
thấy sự gia tăng của số thuê bao Internet có
tác động dương tới tăng trưởng kinh tế ở các
địa phương một cách rõ ràng với mức ý nghĩa
thông kê là 10%. Điều này cho thấy sự phát
triển của Internet đã thúc đẩy sự phát triển
của các hoạt động sản xuất kinh doanh, kích
thích nền kinh tế từ cả phía cung và cầu, góp
phần làm gia tăng tốc độ tăng trưởng kinh tế
của các địa phương. Các dữ liệu thống kê cho
thấy, trong những năm qua nhờ vào điều kiện
thuận lợi khi hạ tầng Internet phủ rộng gần

100% lãnh thổ, nhiều sản phẩm mới, mô hình
kinh doanh mới liên tục được ra mắt, giúp các
doanh nghiệp giảm chi phí và nâng cao năng
suất. Nền kinh tế Internet với trụ cột là
thương mại điện tử đã đóng tới 61% tổng quy
mô nền kinh tế Internet tại Việt Nam (Google,
Temasek và Bain & Company, 2024). Internet
giúp kết nối các giao dịch thương mại nhờ
việc lưu giữ các dữ liệu trên môi trường
Internet. Dữ liệu Internet trở thành mạch máu
của nền kinh tế và là động lực cho sự chuyển
đổi đối với tất cả các lĩnh vực của nền kinh tế
và có thể tạo ra các cơ hội mới cho tăng
trưởng kinh tế quốc gia. 

Kết quả này khẳng định giả thuyết 1 đưa ra
là đúng và phù hợp với các nghiên cứu trước
về ảnh hưởng của Internet tới tăng trưởng
kinh tế ở cấp độ quốc gia (Choi và Yi, 2009,
2017; Chu, 2013; Meijers, 2014; Maurseth,
2018; Rosnawintang và cộng sự., 2021). 
Đối với biến lạm phát có tác động dương

tới tăng trưởng kinh tế với mức ý nghĩa thống
kê là 1%. Trên thực tế trong giai đoạn 2011-
2022, về cơ bản, lạm phát của các tỉnh thành
được kiểm soát, giữ ổn định dưới mức 5%,
mức được xem là lý tưởng thúc đẩy tăng
trưởng kinh tế của các địa phương. Điều này
cũng có thể giải thích theo lý thuyết của Tobin
(1972), theo đó lạm phát thấp là chất bôi trơn
của nền kinh tế, lạm phát giúp các nhà sản
xuất hưởng lợi từ doanh thu tăng lên, khuyến
khích họ mở rộng quy mô sản xuất. Trong khi
đó các địa phương chưa kiểm soát được tốt
vấn đề lạm phát sẽ gặp khó khăn trong việc

1 Kết quả chi tiết các kiểm định có thể liên hệ các tác giả bài viết. 
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đạt các mục tiêu tăng trưởng kinh tế nói
chung, cũng như tận dụng Internet để thúc
đẩy các hoạt động kinh tế nói riêng. 

Những địa phương có tỉ lệ lao động trên 15
tuổi đã qua đào tạo càng cao sẽ có tốc độ tăng
trưởng kinh tế cao hơn. Bên cạnh đó, địa
phương có tỉ lệ nam/100 nữ cao hơn sẽ tăng
trưởng kinh tế tốt hơn các địa phương còn lại.
Kết quả mô hình khẳng định vai trò của lao
động với tăng trưởng kinh tế như giả thuyết 2.
Lao động qua đào tạo là những lao động có tay
nghề và có thể tạo ra giá trị gia tăng cho nền
kinh tế, trong khi lao động nam cũng là lực
lượng lao động chính trong phần lớn các ngành
nghề. Do đó, những tỉnh thành có lao động qua
đào tạo cao và nhiều nam giới sẽ có năng suất
lao động cao hơn, góp phần gia tăng tổng sản
phẩm của địa phương. Các chính sách đào tạo
lao động có tay nghề cũng đóng vai trò quan
trọng trong việc ứng dụng Internet, đẩy mạnh
đổi mới sáng tạo về sản phẩm cũng như quy
trình sản xuất kinh doanh, từ đó gia tăng giá trị
cho kinh tế của địa phương.   

Với mức ý nghĩa 10%, kết luận từ phân tích
định lượng cho thấy địa phương có dân số cao
sẽ cho kết quả tăng trưởng kinh tế cao hơn.

Dân số là lực lượng lao động cho quá trình sản
xuất, tạo ra giá trị gia tăng cho nền kinh tế. Do
đó tỉnh thành có dân số càng cao sẽ có khả
năng tạo ra nhiều hàng hóa dịch vụ, góp phần
thúc đẩy kinh tế của địa phương. Thực tế cho
thấy, dân số thường tập trung ở các thành phố
lớn hoặc các tỉnh thành có điều kiện kinh tế
thuận lợi, đây cũng là những địa phương có
điều kiện phát triển kinh tế internet, từ đó thúc
đẩy tăng trưởng kinh tế của địa phương.

Các kết quả hồi quy của mô hình tương đồng
với các nghiên cứu về ảnh hưởng của lao động
tới tăng trưởng kinh tế bao gồm ảnh hưởng của
trình độ giáo dục, giới tính và số lượng lao động
(Jajri and Ismail, 2010; Máté, 2015)

Với mức ý nghĩa 1%, mô hình cho thấy
những địa phương có môi trường thể chế tốt
sẽ có kết quả tăng trưởng kinh tế tốt hơn. Môi
trường thể chế tốt sẽ tạo điều kiện thuận lợi
cho hoạt động sản xuất kinh doanh của doanh
nghiệp, từ đó thúc đẩy kinh tế của các địa
phương. Kết quả này khẳng định giả thuyết 3
và cũng tương đồng với kết quả một số các
nghiên cứu về vai trò của môi trường thế chế
tới tăng trưởng kinh tế (Henisz, 2000; Chu
Thị Mai Phương, 2020).
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Bảng 4: Kết quả phân tích ảnh hưởng của Internet tới tăng trưởng kinh tế

t-statistics trong ngoặc vuông
* p<0.1, ** p<0.05, *** p<0.01
(Nguồn: Tác giả phân tích với Stata)
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Để kiểm tra tính vững của mô hình phân
tích ở trên, bài viết kiểm định tác động của
internet trong bối cảnh Covid. Để thực hiện
điều này, nghiên cứu bổ sung biến tương tác
phản ánh tác động của Internet tới tăng
trưởng kinh tế giai đoạn trước và sau Covid-
19 (Bảng 5). Kết quả hồi quy cho thấy dù nền
kinh tế có biến động do chịu ảnh hưởng của
đại dịch Covid-19, tuy nhiên Internet vẫn có
tác động tích cực tới nền kinh tế với mức ý
nghĩa 10%. Giai đoạn 2020-2022, nền kinh tế
các tỉnh thành chịu ảnh hưởng tiêu cực rất lớn
từ đại dịch, các hoạt động trao đổi mua bán bị
ngưng trệ, những công nghệ Internet trước đó
chưa kịp thích ứng để thúc đẩy các hoạt động
kinh tế trong bối cảnh đại dịch. Tuy nhiên đây
cũng được xem là cơ hội để đổi mới và phát
triển hơn nữa các ứng dụng của Internet đối
với các hoạt động của nền kinh tế. Kết quả
này cũng chứng minh vai trò của Internet
trong bối cảnh suy thoái của Chu (2013).

Theo kết quả ở cả 2 mô hình (1) và mô
hình (2) các kết quả đối với các biến kiểm
soát là đồng nhất với các mức ý nghĩa thống
kê khác nhau và về cơ bản phù hợp với các
giả thuyết nghiên cứu đưa ra.

5. Kết luận
Thông qua phương pháp ước lượng hồi

quy dữ liệu bảng cho 63 tỉnh thành tại Việt
Nam trong giai đoạn 2011-2022, kết quả cho
thấy sự phát triển Internet đã góp phần quan
trọng đối với sự phát triển của nền kinh tế.
Internet tăng cường kết nối giữa các bên
thông qua sự chia sẻ thông tin, giúp tăng năng
suất và giảm chi phí, từ đó góp phần tạo ra giá
trị gia tăng cho nền kinh tế. Nghiên cứu cũng
chỉ ra trong bối cảnh nền kinh tế suy thoái do
ảnh hưởng của đại dịch Covid-19, Internet
được xem là một giải pháp để khôi phục nền
kinh tế, dù ảnh hưởng tới tăng trưởng thấp
hơn so với giai đoạn nền kinh tế hưng thịnh.
Kết quả của nghiên cứu phù hợp với các kết
luận trước đây về vai trò của Internet đối với
nền kinh tế các quốc gia. Điều này khẳng định
việc tiếp tục tập trung đầu tư vào những ứng
dụng công nghệ thông tin dựa trên nền tảng
của sự phát triển Internet để thúc đẩy kinh tế
là một chiến lược phù hợp trong kế hoạch
phát triển kinh tế xã hội của các quốc gia nói
chung và Việt Nam nói riêng. Ngoài ra, các
kết quả nghiên cứu về ảnh hưởng của các biến
liên quan tới lao động, lạm phát và môi
trường thể chế tới tăng trưởng kinh tế cho
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Bảng 5: Kết quả phân tích ảnh hưởng của Internet tới tăng trưởng kinh tế trong bối cảnh Covid-19

t statistics trong ngoặc vuông
* p<0.1, ** p<0.05, *** p<0.01
(Nguồn: Tác giả phân tích với Stata)
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thấy để phát triển nền kinh tế trong kỷ nguyên
số, ngoài vấn đề đầu tư cho hệ thống hạ tầng
công nghệ, thì cần có các chính sách đào tạo
nâng cao trình độ lao động, kiểm soát các
biến vĩ mô và tạo ra một môi trường thể chế
ổn định để phát triển kinh tế. Tuy nhiên do
những hạn chế về số liệu bao gồm các dữ liệu
về IoT, các dữ liệu kinh tế và Internet theo
từng ngành cũng như các dữ liệu Internet
băng thông rộng và Internet di động, nghiên
cứu chưa phân tích được tác động của ứng
dụng của Internet tới cơ cấu của nền kinh tế
cũng như tác động khác nhau giữa Internet
băng thông rộng và Internet Mobile. Trong
tương lai, nhóm nghiên cứu sẽ thực hiện
nghiên cứu sâu hơn về vai trò của Internet tới
từng bộ phận của nền kinh tế khi có thêm các
dữ liệu thống kê chi tiết. 

Trong thời gian tới để phát triển kinh tế
internet từ đó thúc đẩy tăng trưởng kinh tế ở
các địa phương, dựa trên kết quả nghiên cứu,
một số khuyến nghị chính sách bao gồm: 

Thứ nhất, tiếp tục thực hiện các chính sách
thúc đẩy việc phát triển Internet, bao gồm
phát triển hạ tầng Internet tại các địa phương,
đẩy mạnh phát triển Internet băng thông rộng
và hệ thống mạng 5G. 

Thứ hai, Chính phủ cần có chính sách ưu
đãi với các doanh nghiệp đi đầu trong phát
triển ứng dụng Internet vào hoạt động sản
xuất kinh doanh. Các địa phương cần xây
dựng môi trường thể chế tốt tạo điều kiện cho
các doanh nghiệp ứng dụng Internet trong
hoạt động sản xuất kinh doanh, từ đó thúc đẩy
hoạt động của doanh nghiệp, góp phần thúc
đẩy kinh tế của địa phương. 

Thứ ba, các địa phương cần có các chính
sách kiểm soát các vấn đề vĩ mô như lạm
phát, duy trì mức lạm phát ổn định, duy trì và
ổn định kinh tế của địa phương.  

Thứ tư, có các chính sách đào tạo lao động
tại địa phương, xây dựng lực lượng lao động
có kỹ năng đặc biệt là lao động trong lĩnh vực
công nghệ, đẩy mạnh ứng dụng công nghệ
Internet vào các hoạt động sản xuất kinh
doanh, tạo giá trị gia tăng cho nền kinh tế.

Thứ năm, các địa phương cần tiếp tục cải
thiện thể chế để thúc đẩy vai trò của internet
với tăng trưởng kinh tế, phù hợp với yêu cầu
chuyển đổi số của cả nền kinh tế.!
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Summary

The Internet has become increasingly
integral to all facets of economic activity,
prompting growing Interest among
researchers in its influence on economic
growth. This study analyzes the impact of
Internet usage on local economic develop-
ment in Vietnam, using panel data from 63
provinces and cities collected by the
Provincial Statistics Office for the period
2011-2022. The findings indicate a positive
correlation between Internet access and
regional economic growth. Notable, this
positive effect persists even during periods
of economic slowdown, such as the Covid-
19 pandemic. The analysis also highlights
the significant influence of socio-economic
factors- including workforce education lev-
els, gender distribution, population size,
inflation, and institutional quality – on local
economic performance. Based on the regres-
sion results, the study offers policy recom-
mendations aimed at enhancing Internet
infrastructure, improving macroeconomic
governance, and continuing to support
Internet - driven economic growth.
Localities must continue improving their
competitiveness to support growth.
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