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1. Đặt vấn đề
Trong quá trình phát triển kinh tế đối

ngoại, Việt Nam luôn ưu tiên đa phương hoá
và đa dạng thị trường xuất khẩu nhằm tận
dụng lợi thế cạnh tranh và tránh bị phụ thuộc
vào một số thị trường chủ lực (Phan, 2023).
Việt Nam và khu vực Trung Đông đã duy trì
mối quan hệ hợp tác trên nền tảng hữu nghị,
với nhiều tiềm năng kinh tế mang tính bổ trợ
lẫn nhau. Những yếu tố này đã tạo điều kiện
thuận lợi để quan hệ song phương được củng
cố và phát triển trên nhiều lĩnh vực trong thời
gian qua (Trung tâm WTO, 2025). 

Khu vực Trung Đông bao gồm 15 quốc
gia được ghi nhận là một thị trường có mức
sống cao và tiềm năng lớn về tài chính
(Trung tâm WTO, 2025). Trong quan hệ hợp
tác giữa Việt Nam và khu vực này, hoạt động
thương mại tập trung chủ yếu vào nhóm các

quốc gia thuộc Hội đồng Hợp tác Vùng Vịnh
(Gulf Cooperation Council - GCC), gồm sáu
thành viên: các Tiểu vương quốc Ả Rập
Thống nhất (UAE), Ả Rập Saudi, Kuwait,
Bahrain, Qatar và Oman (Công Thương,
2018). Đây là những nền kinh tế có mức độ
hội nhập quốc tế cao, năng lực nhập khẩu lớn
và đang duy trì mối quan hệ ngoại giao tốt
đẹp với Việt Nam. Từ năm 2023, Việt Nam
đã liên tục ký kết các hiệp định mậu dịch tự
do song phương với các quốc gia Trung
Đông, điển hình như Hiệp định thương mại
tự do Việt Nam - Israel (VIFTA) ký ngày
23/7/2023 và Hiệp định đối tác kinh tế toàn
diện Việt Nam - UAE (Việt Nam - UAE
CEPA) ký ngày 28/10/2024 đã tạo cơ hội rất
thuận lợi cho Việt Nam tăng cường hợp tác
mạnh mẽ và bền vững hơn với thị trường
Trung Đông (Trung tâm WTO, 2025). 
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Các quốc gia Trung Đông là thị trường hấp dẫn với dân số hơn 500 triệu người và GDP
bình quân đầu người gần 8.600 USD của các doanh nghiệp xuất khẩu Việt Nam.

Nghiên cứu tập trung xác định và đánh giá tác động của các yếu tố vĩ mô đến giá trị xuất khẩu
hàng công nghệ cao của Việt Nam đến thị trường Trung Đông bằng mô hình trọng lực. Nghiên
cứu tập trung vào 05 quốc gia ở khu vực này gồm: UAE, Ả Rập Xê út, Qatar, Israsel và Kuwait
với các biến giải thích gồm GDP bình quân đầu người, khoảng cách địa lý, trình độ công nghệ,
tỷ trọng gia tăng giá trị công nghiệp và mức độ rủi ro bạo lực để đo lường mức độ tác động
đến giá trị xuất khẩu hàng máy móc, thiết bị và điện của Việt Nam. Dữ liệu thứ cấp được thu
thập từ các nguồn tin cậy và sử dụng STATA 17 để kiểm định mô hình hồi quy. Kết quả cho
thấy, GDP bình quân đầu người của Việt Nam có tác động tích cực, trong khi khoảng cách địa
lý, trình độ công nghệ của Việt Nam và mức độ rủi ro của đối tác thương mại có tác động tiêu
cực đến giá trị xuất khẩu. Hàm ý chính sách được gợi ý dựa trên kết quả nghiên cứu.
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Các mặt hàng xuất khẩu chủ yếu của Việt
Nam sang các quốc gia Trung Đông bao gồm
điện thoại di động, máy vi tính và linh kiện,
thiết bị điện - điện tử gia dụng, cùng với các
sản phẩm nông sản và thực phẩm như hạt
tiêu, thủy sản, gạo, chè, hạt điều, rau quả và
thuốc lá (Tuổi trẻ, 2024). Mặc dù, mặt hàng
máy móc, thiết bị cơ khí và điện (Chương
HS84 và 85) ghi nhận giá trị xuất khẩu tăng
liên tục trong những năm gần đây, các nghiên
cứu tập trung vào nhóm mặt hàng này còn
hạn chế, đặc biệt là ở thị trường Trung Đông.
Tuy Trung Đông là thị trường có thu nhập cao
nhưng khó khăn về khoảng cách địa lý và văn
hoá luôn là những rào cản ảnh hưởng lớn đến
doanh nghiệp xuất khẩu của Việt Nam (Tạp
chí Tài chính, 2025). Thống kê từ dữ liệu
thương mại tiêu dùng của Liên Hợp Quốc
(WITS, 2025), tỷ trọng nhập khẩu nhóm mặt
hàng thuộc chương 84 và 85 từ Việt Nam của
Trung Đông còn thấp hơn so với các đối thủ
cạnh tranh như Mỹ, Liên minh Châu Âu (EU)
và Ấn Độ (WITS, 2025). Các chuyên gia kinh
tế đã nhận định thị trường Trung Đông được
xem là mỏ vàng chưa khai thác của doanh
nghiệp xuất khẩu Việt (Theleader, 2024). Vì
vậy, nghiên cứu này tập trung vào việc xác
định và phân tích các yếu tố ảnh hưởng đến
hoạt động xuất khẩu nhóm mặt hàng thuộc
chương 84 và 85 từ Việt Nam sang thị trường
Trung Đông, nhằm cung cấp cơ sở khoa học
cho việc hoạch định chính sách thương mại
và xây dựng chiến lược thâm nhập thị trường
hiệu quả.

2. Cơ sở lý thuyết và mô hình nghiên cứu
2.1. Tổng quan kim ngạch thương mại

giữa Việt Nam và Trung Đông
Đến nay, Việt Nam mới chỉ tiếp cận được

9 trên tổng số 15 quốc gia trong khu vực
Trung Đông, mặc dù kim ngạch thương mại
hai chiều giữa Việt Nam và khu vực này đã
tăng hơn 10 lần so với năm 2005
(Vietnamplus, 2024). Con số này cho thấy
mức độ thâm nhập thị trường Trung Đông của
Việt Nam còn tương đối hạn chế so với tiềm
năng thương mại khu vực này (Trung tâm
WTO, 2025). Tuy nhiên, tiềm năng từ thị
trường Trung Đông là không thể phủ nhận khi
thực tế Việt Nam đang có thặng dư thương
mại với thị trường này (Theleader, 2024).

Sự hiện diện của nhóm mặt hàng thuộc
chương 84 và 85 trong top 10 mặt hàng xuất
khẩu nhiều nhất của Việt Nam sang thị trường
Trung Đông cho thấy đây là mặt hàng xuất
khẩu chủ lực cần được đầu tư, hỗ trợ và tận
dụng để tiếp tục mở rộng kim ngạch xuất
khẩu (Theleader, 2024). Đồng thời, khi phân
tích các chỉ số thương mại của Việt Nam cho
thấy Việt Nam có lợi thế so sánh so với thế
giới trong nhóm mặt hàng thuộc chương 84
và 85, qua đó khẳng định tiềm năng và lợi thế
trong sản xuất và xuất khẩu nhóm mặt hàng
này (Lê Thị Nguyệt Nga và Dương Hoàng
Anh, 2024).

2.2. Tổng quan nghiên cứu
Vũ Thị Yến (2023) đã nghiên cứu mức độ

tác động của các hiệp định thương mại tự do
đến xuất khẩu thuỷ sản của Việt Nam sang
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Hình 1: Thương mại giữa Việt Nam và khu vực Trung Đông
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các thị trường lớn trong giai đoạn từ 2000-
2021. Tác giả đã xem xét năm thị trường nhập
khẩu thuỷ sản trọng điểm của Việt Nam bao
gồm: Mỹ, Liên minh Châu Âu (EU), Nhật
Bản, Trung Quốc, Hàn Quốc. Mô hình trọng
lực được áp dụng với dữ liệu bảng được thu
thập từ các nguồn dữ liệu thương mại thế
giới. Tác giả đã đề xuất chín nhân tố có tác
động đến kim ngạch xuất khẩu thuỷ sản của
Việt Nam. Kết quả cho thấy quy mô dân số,
giá trị tổng sản phẩm quốc nội của đối tác
thương mại và biến số tham gia hiệp định
thương mại tự do có tác động cùng chiều với
giá trị xuất khẩu thủy sản trong khi đó tỷ giá
hối đoái, thuế nhập khẩu thủy sản, đường biên
giới chung và khoảng cách địa lý có tác động
tiêu cực (Vũ Thị Yến, 2023). Nghiên cứu cho
thấy có thể lựa chọn một số đối tác nhập khẩu
lớn để đánh giá tác động của các biến số đến
giá trị thương mại trong mô hình trọng lực.

Le (2024) đã định lượng mức độ ảnh
hưởng của yếu tố đến giá trị xuất khẩu cá ngừ
đóng hộp của Việt Nam tại thị trường Mỹ và
các nước thuộc EU trong giai đoạn 2007-
2022. Tác giả đã sử dụng mô hình lực hấp dẫn
với bộ dữ liệu bảng của 12 đối tác nhập khẩu
mặt hàng này lớn. Nghiên cứu đã đề xuất 08
nhân tố tác động đến giá trị sản lượng xuất
khẩu cá ngừ đóng hộp của Việt Nam. Kết quả
cho thấy sản lượng cá ngừ khai thác hàng
năm, sự mất giá của đồng tiền nội tệ VND,
quy mô dân số, thuế suất nhập khẩu và GDP
thực bình quân đầu người của đối tác có ảnh
hưởng đến giá trị xuất khẩu cá ngừ của Việt
Nam (Le, 2024). Kết quả chứng minh được
mô hình trọng lực có thể được sử dụng để
đánh giá mức ảnh hưởng của các yếu tố đến
giá trị thương mại giữa các nước không có
biên giới chung.

Tính và Dũng (2024) đã đánh giá các yếu
tố ảnh hưởng đến giá trị xuất khẩu gạo của
Việt Nam ra thế giới trong giai đoạn 2011-
2021. Nhóm tác giả đã tiếp cận bằng mô hình
trọng lực thông qua dữ liệu bảng của 45 nước
có nhập khẩu gạo của Việt Nam. Nghiên cứu
đã đề xuất 07 biến định lượng và 03 biến định
tính để kiểm định các giả thuyết của mô hình.
Kết quả cho thấy giá gạo xuất khẩu của thế
giới, GDP và quy mô dân số, sản lượng lương
thực tự sản xuất của đối tác thương mại, lạm
phát của Việt Nam, cùng thành viên CPTPP,
có mối quan hệ đa phương hoặc song phương

là những nhân tố tác động đến giá trị xuất
khẩu của Việt Nam trong giai đoạn nghiên
cứu (Tính và Dũng, 2024). Nghiên cứu cho
thấy vai trò của các biến định tính trong việc
giải thích hoạt động xuất nhập khẩu giữa các
nước trong bối cảnh toàn cầu hoá và hội nhập
kinh tế thế giới.

Tuy nhiên, các nghiên cứu thực nghiệm rất
ít khi xem xét yếu tố liên quan đến tỷ lệ gia
tăng giá trị công nghiệp chế tạo và mức độ rủi
ro về bạo lực và khủng bố trong mô hình
nghiên cứu. Lí do được diễn giải phụ thuộc
vào thị trường và mặt hàng được nghiên cứu,
vì vậy trong bối cảnh nghiên cứu này tập
trung vào thị trường Trung Đông ở mặt hàng
máy móc, thiết bị và điện, hai biến trên sẽ
được cân nhắc vào mô hình nghiên cứu.

2.3. Các nhân tố tác động giá trị xuất
khẩu mặt hàng thuộc chương 84 và 85 sang
Trung Đông

2.3.1. GDP bình quân đầu người
GDP bình quân đầu người là một chỉ tiêu

kinh tế - xã hội, được dùng để có thể đo lường
mức độ phát triển của một quốc gia (Cảnh và
Hoài, 2022). GDP bình quân đầu người 1 năm
được tính bằng cách chia tổng sản phẩm quốc
nội (GDP) của một quốc gia cho tổng dân số
của quốc gia đó. 

Công thức đơn giản là: GDP bình quân
đầu người = Tổng GDP/Tổng dân số.

GDP bình quân đầu người được hiểu là giá
trị bình quân mỗi công dân sản xuất ra trong
một năm, do đó nó phản ánh mức sống của
người dân tại một quốc gia nào đó (Vũ Bạch
Diệp và c.s, 2018). Các chuyên gia kinh tế đã
chứng minh được GDP bình quân đầu người
chịu ảnh hưởng của nhiều yếu tố kinh tế, xã
hội và chính trị, điển hình như: năng suất lao
động, tài nguyên thiên nhiên, tốc độ tăng
trưởng kinh tế, mức độ tiêu dùng (Cảnh và
Hoài, 2022). Vì vậy, GDP bình quân đầu
người của nước nhập khẩu thường được xem
xét có tác động cùng chiều với kim ngạch
xuất khẩu của quốc gia xuất khẩu (Từ Thuý
Anh và Đào Nguyên Thắng, 2008). Kết quả
thực nghiệm đã được tìm thấy ở nghiên cứu
của Tính và Dũng (2024).

2.3.2. Tỷ giá hối đoái
Tỷ giá hối đoái là tỷ lệ trao đổi giữa hai

đồng tiền và được xem là yếu tố quyết định
trong thương mại quốc tế, vì nó ảnh hưởng
trực tiếp đến giá hàng hóa, khả năng cạnh
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tranh và lợi nhuận xuất khẩu (Uyên và c.s.,
2023). Tỷ giá hối đoái chịu ảnh hưởng của
nhiều yếu tố kinh tế, chính trị và tài chính, ví
dụ như: lãi suất, mức độ lạm phát, dòng vốn
đầu tư quốc tế, dự trữ ngoại hối, chính sách
tài khoá. Khi đồng Việt Nam mất giá, hàng
hóa Việt Nam trở nên rẻ hơn đối với nước
ngoài, thúc đẩy xuất khẩu. Ngược lại, khi
đồng Việt Nam tăng giá, hàng hóa Việt Nam
trở nên đắt đỏ hơn, hạn chế xuất khẩu (Đỗ Thị
và Nguyễn Thị, 2021). Do đó, tỷ giá được sử
dụng như một biến kiểm soát trong các mô
hình phân tích kim ngạch xuất khẩu nhằm
phản ánh sức cạnh tranh thương mại của một
quốc gia. Kết quả thực nghiệm cho thấy tỷ giá
hối đoái tác động có ý nghĩa thống kê đến giá
trị thương mại giữa các quốc gia (Đỗ Thị và
Nguyễn Thị, 2021; Uyên và c.s., 2023).

2.3.3. Khoảng cách địa lý
Khoảng cách địa lý là khoảng cách vật lý

giữa thủ đô hoặc trung tâm kinh tế của hai
quốc gia. Khoảng cách địa lý giữa hai quốc
gia là một yếu tố quan trọng ảnh hưởng đến
khối lượng thương mại song phương (Bùi
Quý Thuần, 2021). Càng xa về mặt địa lý, chi
phí vận chuyển, thời gian giao hàng và chi phí
giao dịch càng cao, từ đó làm giảm khả năng
mở rộng thương mại (Vũ Thị Yến, 2023). Bên
cạnh đó, khoảng cách địa lý còn làm gia tăng
sự khác biệt về văn hóa, ngôn ngữ, pháp lý và
khó khăn khi tiếp cận thị trường. Trong mô
hình hấp dẫn truyền thống, khoảng cách được
đưa vào với vai trò là một yếu tố cản trở
thương mại, với giả định rằng khoảng cách
tăng sẽ làm giảm kim ngạch xuất khẩu hoặc
nhập khẩu giữa hai quốc gia. Kết quả thực
nghiệm cho thấy khoảng cách địa lý có tác
động ngược chiều đến giá trị thương mại giữa
các quốc gia (Đỗ Thị và Nguyễn Thị, 2021;
Vũ Thị Yến, 2023).

2.3.4. Trình độ công nghệ
Trình độ công nghệ đo lường là mức độ

hiện đại, tiên tiến và hiệu quả của các quy
trình sản xuất, sản phẩm và năng lực đổi mới
trong một nền kinh tế. Trình độ công nghệ
hiện nay được xem yếu tố quyết định năng
lực cạnh tranh quốc gia trong thương mại
quốc tế. Quốc gia có trình độ công nghệ cao
có khả năng tạo ra sản phẩm với chất lượng
vượt trội, giá trị gia tăng cao và khả năng
thích ứng với nhu cầu toàn cầu (Đỗ Thị và
Nguyễn Thị, 2021). Bên cạnh đó, công nghệ

còn là công cụ quan trọng để tăng năng suất,
giảm chi phí và mở rộng khả năng sản xuất
quy mô lớn, từ đó thúc đẩy kim ngạch xuất
khẩu và nâng cao vị thế trên thị trường toàn
cầu. Trình độ công nghệ ở đây còn được xem
xét ở góc độ của nước nhập khẩu, vì khi trình
độ công nghệ cao, nó phản ánh mức nhu cầu
càng lớn cho hàng hoá và dịch vụ, đặc biệt
mặt hàng công nghệ cao. Kết quả thực
nghiệm cho thấy trình độ công nghệ có tác
động đến giá trị thương mại giữa các quốc gia
(Özsoy et al., 2022).

2.3.5. Tỷ trọng giá trị gia tăng công nghiệp
Tỷ trọng giá trị gia tăng công nghiệp chế

tạo phản ảnh khả năng công nghiệp hoá, đáp
ứng khả năng cung ứng cho nhu cầu của thế
giới. Đối với nước nhập khẩu, tỷ trọng cao của
ngành này cho thấy nhu cầu lớn về các thiết bị,
máy móc và linh kiện phục vụ sản xuất, từ đó
làm gia tăng kim ngạch nhập khẩu các mặt
hàng thuộc Chương 84 và 85. Trong bối cảnh
toàn cầu hóa và chuyển dịch chuỗi giá trị, tỷ
trọng công nghiệp chế tạo không chỉ là chỉ số
phản ánh năng lực sản xuất trong nước mà còn
là yếu tố thúc đẩy sự hội nhập thương mại, đặc
biệt trong các ngành hàng kỹ thuật cao. Kết
quả nghiên cứu thực nghiệm trước đây cũng
đã khẳng định tỷ trọng giá trị gia tăng công
nghệ tỉ lệ thuận với giá trị xuất nhập khẩu giữa
các quốc gia (Olczyk và Kordalska, 2017).

2.3.6. Mức rủi ro về bạo lực hoặc khủng bố
Mức rủi ro về bạo lực hoặc khủng bố là chỉ

số được công bố bởi Ngân hàng thế giới
(World Bank) phản ánh tình trạng bạo lực và
mức độ an toàn nội địa (dựa trên nguy cơ
khủng bố; xung đột chính trị, nội chiến, bạo
loạn; tình trạng bất ổn xã hội). Mức độ rủi ro
về bạo lực hoặc khủng bố đóng vai trò then
chốt trong việc định hình quan hệ kinh tế giữa
các nước. Một quốc gia có nền chính trị ổn
định là nền tảng cho các hoạt động hợp tác
quốc tế thông qua việc đảm bảo an toàn cho
dòng hàng hóa, dịch vụ và đầu tư. Ngược lại,
những rủi ro chính trị như xung đột nội bộ,
khủng bố hoặc thay đổi thể chế đột ngột có
thể làm gia tăng chi phí giao dịch, gây gián
đoạn chuỗi cung ứng và làm giảm niềm tin
của các đối tác thương mại. Trong thương mại
song phương, đặc biệt là giữa các nước đang
phát triển và khu vực Trung Đông - nơi từng
ghi nhận những biến động chính trị đáng kể -
mức độ ổn định chính trị trở thành một chỉ số
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dự báo mức độ rủi ro và bền vững của quan
hệ thương mại (Báo tin tức, 2025). Kết quả
thực nghiệm minh chứng tác động của mức
độ rủi ro về bạo lực hoặc khủng bố đến kim
ngạch thương mại giữa các quốc gia
(Goswami và Panthamit, 2022). 

2.4. Lý thuyết nền và mô hình nghiên cứu
Trong nghiên cứu quan hệ thương mại

giữa các quốc gia, có nhiều mô hình kinh tế
lượng được sử dụng như mô hình trọng lực
(Gravity model) của Tingergen (1962), mô
hình cân bằng tổng thể (CGE model) của
Walras (1954), mô hình cân bằng cục bộ
(SMART model) dựa trên lý thuyết của Viner
(1950). Tuy nhiên, mỗi mô hình được áp dụng
phụ thuộc vào mục tiêu nghiên cứu vì mỗi mô
hình tồn tại những lợi thế và hạn chế nhất
định (Vũ Thị Yến, 2023). Mô hình trọng lực
dùng để đánh giá tác động của các yếu tố vĩ
mô đến quan hệ thương mại giữa các quốc
gia. Đến nay, mô hình trọng lực được xem là
một trong những mô hình được sử dụng nhiều
nhất trong kinh tế quốc tế nhờ vào tính bền
vững và khả thi khi áp dụng trong nhiều
nghiên cứu thực nghiệm. Bên cạnh đó, mô
hình trọng lực có thể mở rộng để kiểm tra các
nhân tố mới theo bối cảnh nghiên cứu.

Mô hình trọng lực truyền thống được diễn
tả theo phương trình sau: 

Trong đó: Xij: giá trị xuất khẩu từ nước i
sang nước j; Yi và Yj: tổng sản phẩm quốc nội
(GDP) của nước i và nước j; Dij: khoảng
cách giữa nước i và j; ɸ: hằng số.

Tuy nhiên, McCallum (1995) và các học
giả sau này đã chỉ ra những hạn chế đối với
mô hình trọng lực truyền thống và đã bổ sung
thêm các biến số để bổ trợ khoảng trống trong
cơ sở lý thuyết cũng như bối cảnh mới.

Mô hình trọng lực mở rộng được diễn tả
theo phương trình sau: 

LnYij = α1 lnMi + α2 lnMj + α3 lnDi +
α4 lnDj +ϕij + ϘiTrong đó: Yij: biến phụ thuộc; Mi,,j: các

biến giải thích có giá trị biến thiên theo thời
gian và không có tương quan với sai số Ϙi;Di,j: các biến giải thích có giá trị cố định
theo thời gian và không có tương quan với sai
số Ϙi; ϕij và Ϙi: hệ số của các biến giải thích
trong mô hình đề xuất.

Dựa trên cơ sở lý thuyết và các nghiên cứu
trước đây, nghiên cứu đã lựa chọn các biến
phù hợp để đánh giá mức độ ảnh hưởng của
các biến này vào kim ngạch xuất khẩu của
nhóm mặt hàng thuộc chương 84 và 85 từ
Việt Nam vào thị trường Trung Đông, cụ thể
là bao gồm: GDP bình quân đầu người
(GPPP), tỷ giá hối đoái (Exrate), khoảng cách
địa lý (Dis), trình độ công nghệ (TECH), tỷ
trọng gia tăng công nghiệp chế tạo (MANU)
và mức độ rủi ro về bạo lực hoặc khủng bố
(POLI). Bảng 1 thể hiện quy ước và mô tả các
biến sẽ sử dụng trong mô hình nghiên cứu. 

Các biến đều ở dạng logarit tự nhiên, do
mô hình nghiên cứu không có biến giả nên sẽ
không có giá trị bằng 0 được ghi nhận, được
thể hiện theo phương trình như sau:

LnEXij = β0 + β1ln (GDPjt – POPjt) +β2ln (GDPvnt – POPvnt) + β3ln (Exrate) -
β4ln (Dis) + β5ln (TECHjt) + β6ln

(TECHvnt) + β7MANU + β8POLI + ϘvnjNghiên cứu chỉ lựa chọn 05 quốc gia thuộc
khu vực Trung Đông vì đây là 05 quốc gia có
kim ngạch nhập khẩu mặt hàng thuộc chương
84 và 85 từ Việt Nam liên tục và đều đặn
trong giai đoạn 2010-2023 (Trademap, 2025).
Các quốc gia còn lại trong khu vực này kim
ngạch nhập khẩu nhỏ, thậm chí bằng không,
đặc biệt các quốc gia như Iran hay Iraq số liệu
bị trống ở nhiều năm, do vậy không đạt điều
kiện để nghiên cứu.

3. Phương pháp nghiên cứu
3.1. Phương pháp thu thập dữ liệu
Dữ liệu được sử dụng trong nghiên cứu là

dữ liệu thứ cấp, được trích xuất từ nhiều
nguồn dữ liệu có độ tin cậy cao. Bảng thể
hiện các nguồn dữ liệu của nghiên cứu.

3.2. Phương pháp phân tích dữ liệu
Chỉ số GDP bình quân đầu người sẽ được

tính toán từ tổng GDP và quy mô dân số. Biến
tỷ giá đồng Việt Nam so với đồng tiền của
nước nhập khẩu cũng được tính toán qua
trung gian từ đồng USD. Sau đó dữ liệu khi
đã được tính toán được đưa vào phần mềm
định lượng STATA 17 để xử lý theo các mục
tiêu nghiên cứu. Các phép kiểm định và quy
trình sẽ được thực hiện cụ thể theo các bước
như sau:

Thứ nhất, thống kê mô tả sẽ được kiểm
định để nắm được đặc điểm của dữ liệu, bên
cạnh đó cũng là bước để sàng lọc, kiểm tra
chất lượng của dữ liệu.
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Thứ hai, các biến sẽ được kiểm tra sự
tương quan và đa cộng tuyến, từ đó sẽ có các
biện pháp khắc phục và lựa chọn mô hình hồi
quy tốt hơn.

Thứ ba, nghiên cứu sẽ chạy ba mô hình hồi
quy Pooled OLS, mô hình tác động cố định
FEM (Fixed effect model) và mô hình tác
động ngẫu nhiên REM (Random effect
model) để lựa chọn mô hình phù hợp nhất xác
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Bảng 1: Quy ước các biến trong mô hình nghiên cứu

(Nguồn: Tổng hợp quy ước các biến trong mô hình của tác giả, năm 2025)

Bảng 2: Nguồn thu thập dữ liệu trong mô hình nghiên cứu

(Nguồn: Tác giả tổng hợp, năm 2025)
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định các nhân tố ảnh hưởng đến kim ngạch
xuất khẩu mặt hàng thuộc chương 84 và 85 từ
Việt Nam sang các nước Trung Đông.

- Kiểm định Breusch - Pagan Lagrange
Multiplier (LM test) giữa OLS và REM: nếu
p-value < 0.05 thì lựa chọn REM và ngược lại; 

- Kiểm định F-test giữa OLS và FEM: nếu
p-value < 0,05 thì lựa chọn FEM và ngược lại;

- Kiểm định Hausman test giữa FEM và
REM: nếu p-value < 0,05 thì lựa chọn FEM
và ngược lại.

Sau khi đã xác định được mô hình phù
hợp, các khuyết tật cơ bản sẽ được kiểm tra
bao gồm phương sai thay đổi và tự tương
quan. Nếu các hiện tượng trên đều xảy ra thì
sẽ thực hiện phương pháp hồi quy bình
phương tối thiểu tổng quát khả thi
(Generalized Least Squares-GLS) để kết luận
mức tác động của các biến số trong mô hình. 

4. Kết quả nghiên cứu và thảo luận
Các kết quả phân tích dữ liệu tuần tự được

thể hiện ở các bảng 3, 4 và 5.

Kết quả kiểm định Breusch-Pagan
Lagrange Multiplier (LM test) cho thấy giá trị
p < 0,05, kết luận mô hình REM phù hợp. Kết
quả Kiểm định Hausman cho thấy giá trị p >
0,05, kết luận chọn mô hình REM thay vì mô
hình Pooled OLS.

Tiếp theo mô hình REM sẽ được kiểm tra
các khuyết tật trong mô hình. Kết quả kiểm
tra tự tương quan cho kết quả giá trị p =
0,0166 < 0,05, kết luận có hiện tượng tự
tương quan. Kết quả kiểm tra phương sai thay
đổi cho kết quả giá trị p = 1 > 0,05, kết luận
không có hiện tượng phương sai thay đổi. Do
đó, mô hình GLS sẽ tiếp tục được kiểm định
trong trường hợp tự tương quan.

Kết quả cho thấy hệ số chi bình phương
kiểm định Wald trong mô hình GLS là 183,53
và giá trị chi bình phương rất nhỏ là 0,0000.
Do vậy, mô hình GLS được xây dựng là phù
hợp. Những nhân tố tác động có ý nghĩa
thống kê tới kim ngạch xuất khẩu máy móc,
thiết bị của Việt Nam sang thị trường các
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Bảng 3: Thống kê mô tả các biến trong mô hình

(Nguồn: Tính toán từ STATA 17 của tác giả, năm 2025)
Bảng 4: Ma trận tự tương quan của các biến trong mô hình

(Nguồn: Tính toán từ STATA 17 của tác giả, năm 2025)
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nước Trung Đông là: giá trị GDP bình quân
đầu người của Việt Nam, khoảng cách địa lý,
trình độ công nghệ của Việt Nam, mức độ rủi
ro về chính trị.

Như vậy, giá trị GDP bình quân đầu người
của Việt Nam tác động tích cực vào kim ngạch
xuất khẩu nhóm hàng thuộc chương 84 và 85
của Việt Nam sang thị trường Trung Đông. Cụ
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Bảng 5: Kết quả kiểm định các mô hình hồi quy

*, **, ***: tương ứng mức ý nghĩa thống kế 10%, 5%, 1%               
(Nguồn: Tính toán từ STATA 17 của tác giả, năm 2025)

Bảng 6: Kết quả mô hình GLS

(Nguồn: Tính toán từ STATA 17 của tác giả, năm 2025)
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thể, với mức ý nghĩa thống kê 1%, khi giá trị
GDP bình quân đầu người Việt Nam tăng 1%
thì kim ngạch xuất khẩu sẽ tăng trung bình
5,84% trong điều kiện các nhân tố khác không
thay đổi. Điều này cho thấy khi thu nhập bình
quân đầu người tăng lên, năng lực sản xuất,
tích lũy vốn và khả năng đầu tư vào công
nghệ, cơ sở hạ tầng trong nước cũng được cải
thiện. Đây là yếu tố then chốt giúp nâng cao
khả năng cạnh tranh và năng lực xuất khẩu
của doanh nghiệp. Ngoài ra, thu nhập tăng còn
phản ánh mức độ phát triển chung của nền
kinh tế, giúp doanh nghiệp có thêm nguồn lực
để mở rộng sản xuất, tiếp cận thị trường nước
ngoài, đặc biệt là những thị trường có yêu cầu
kỹ thuật tương đối cao như Trung Đông. Kết
quả này tương đồng với các nghiên cứu trước
đây như Tính và Dũng (2024).

Khoảng cách địa lý tác động tiêu cực đến
kim ngạch xuất khẩu nhóm hàng thuộc
chương 84 và 85 của Việt Nam sang thị
trường Trung Đông. Cụ thể, với mức ý nghĩa
thống kê 5%, khi khoảng cách địa lý tăng 1%
thì kim ngạch xuất khẩu sẽ giảm trung bình
21,28% trong điều kiện các nhân tố khác
không đổi. Khoảng cách phản ánh sự cách
biệt về mặt địa lý giữa các quốc gia và nó
được xem là nhân tố kìm hãm trực tiếp quan
hệ quốc tế, đặc biệt giữa các quốc gia có
khoảng cách lớn. Khoảng cách này sẽ làm
tăng các chi phí liên quan đến logistics và bảo
quản sẽ làm giảm tính hấp dẫn khi khai thác
các thị trường khác nhau. Kết quả nghiên cứu
phù hợp với các nghiên cứu Đỗ Thị và
Nguyễn Thị (2021); Vũ Thị Yến (2023). Vì
vậy, nghiên cứu góp phần minh chứng
khoảng cách địa lý làm giảm giá trị thương
mại giữa Việt Nam và khu vực Trung Đông.

Trình độ công nghệ của Việt Nam có tác
động tiêu cực đến kim ngạch xuất khẩu nhóm
hàng chương 84 và 85 sang thị trường Trung
Đông. Cụ thể, với mức ý nghĩa 5%, khi trình
độ công nghệ tăng 1%, kim ngạch xuất khẩu
giảm trung bình 4,32%, trong điều kiện các
yếu tố khác không đổi. Kết quả này trái
ngược với kỳ vọng, song phù hợp với phát
hiện của Leogrande và cs. (2022) về mối quan
hệ nghịch chiều giữa đầu tư công nghệ và
xuất khẩu hàng công nghệ cao tại châu Âu.
Nguyên nhân có thể do: (1) sản phẩm nâng
cấp công nghệ không còn phù hợp với nhu
cầu thị trường Trung Đông, vốn ưa chuộng
hàng hóa có giá thành và công nghệ trung

bình; (2) doanh nghiệp chuyển hướng sang
các thị trường đòi hỏi tiêu chuẩn cao hơn; và
(3) chi phí sản xuất tăng do nhập khẩu công
nghệ và yêu cầu đầu tư lớn, làm giảm lợi thế
cạnh tranh. Thực tế cho thấy kim ngạch xuất
khẩu sang Trung Đông giảm dần từ năm
2019, trong khi xuất khẩu toàn cầu của Việt
Nam tăng, cho thấy hàng công nghệ Việt Nam
đang được hấp thụ bởi các thị trường cao cấp
hơn (Trademap, 2025). Đây được xem là tín
hiệu phát triển của Việt Nam trong hoạt động
xuất khẩu nhóm hàng thuộc chương 84 và 85.

Mức độ rủi ro tác động tiêu cực kim ngạch
xuất khẩu nhóm hàng thuộc chương 84 và 85
của Việt Nam sang thị trường Trung Đông. Cụ
thể, với mức ý nghĩa thống kê 5%, khi trình độ
công nghệ tăng 1% thì kim ngạch xuất khẩu sẽ
giảm trung bình 3,38% trong điều kiện các
nhân tố khác không đổi. Kết quả này phù hợp
với kỳ vọng ban đầu, khi mức độ rủi ro về bạo
lực hoặc khủng bố tăng, sẽ làm giảm giá trị
xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường này.
Điều này phản ánh tâm lý thận trọng và xu
hướng né tránh rủi ro của các doanh nghiệp
Việt Nam. Các loại rủi ro như bất ổn chính trị,
xung đột khu vực, rủi ro tài chính, tiền tệ và
thay đổi chính sách nhập khẩu có thể khiến
doanh nghiệp e ngại khi tiếp cận hoặc mở rộng
thị phần tại khu vực này. Ngoài ra, nhóm hàng
thuộc chương 84 và 85 là nhóm hàng có giá trị
cao và thường đi kèm hợp đồng dài hạn, nên
càng nhạy cảm với rủi ro môi trường kinh
doanh tại nước nhập khẩu. Vì vậy, mức độ rủi
ro càng lớn sẽ làm giảm động lực xuất khẩu
của doanh nghiệp, từ đó kéo theo sự sụt giảm
kim ngạch xuất khẩu.

5. Hàm ý chính sách
Kết quả phân tích mô hình nhằm đánh giá

tác động của các nhân tố đến kim ngạch xuất
khẩu hàng thuộc chương 84 và 85 từ Việt
Nam sang thị trường các nước Trung Đông.
Trên cơ sở này, nghiên cứu đã gợi ý một số
chính sách nhằm thúc đẩy thương mại ngành
hàng này của Việt Nam sang Trung Đông:

Nhóm chính sách hỗ trợ doanh nghiệp
xuất khẩu Việt Nam

Thứ nhất, Việt Nam cần tiếp tục tập trung
thúc đẩy tăng trưởng thu nhập bình quân của
người dân. Kết quả mô hình hồi quy GLS cho
thấy khi thu nhập bình quân đầu người của
Việt Nam tăng sẽ thúc đẩy kim ngạch xuất
khẩu từ Việt Nam sang Trung Đông (β = 5,84
và giá trị p < 0,000) và đây cũng là yếu tố có
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tác động mạnh nhất đến giá trị xuất khẩu
trong nghiên cứu. Khi GDP bình quân đầu
người tăng giúp cải thiện năng lực sản xuất,
khả năng đầu tư vào máy móc và khả năng
đáp ứng nhu cầu xuất khẩu của đối tác thương
mại. Một số nhóm chính sách trọng tâm có
thể là ưu tiên phát triển nguồn nhân lực chất
lượng cao nhằm gia tăng năng suất lao động,
thúc đẩy đổi mới công nghệ, cải thiện môi
trường đầu tư, tăng cường đầu tư cơ sở hạ
tầng và phát triển vùng. Tuy nhiên, chính sách
hỗ trợ cần được điều chỉnh để phù hợp với
người dân ở các khu vực có mức độ đô thị hoá
và phát triển khác nhau.

Thứ hai, khuyến nghị các doanh nghiệp
với sự đồng hành của Chính phủ và các
chuyên gia kinh tế cần xem xét lại chiến lược
phát triển công nghệ phù hợp với đặc thù thị
trường khai thác. Kết quả mô hình hồi quy
GLS cho thấy trình độ công nghệ Việt Nam
có tác động ngược chiều với kim ngạch xuất
khẩu từ Việt Nam sang Trung Đông (β = -4,32
và giá trị p < 0,05). Các chính sách hỗ trợ cần
tập trung vào công nghệ ứng dụng, tối ưu chi
phí, thiết kế sản phẩm phù hợp với từng đối
tác thương mại. Đẩy mạnh phát triển dịch vụ
hậu mãi quốc tế và đa dạng hóa thị trường
xuất khẩu cũng là hướng đi cần thiết để tận
dụng hiệu quả công nghệ trong nước. Bên
cạnh đó, nếu sản phẩm công nghệ cao của
Việt Nam không còn phù hợp với Trung
Đông, cần đa dạng hóa thị trường sang các
nước có khả năng hấp thụ cao hơn (như EU,
Nhật Bản, Hàn Quốc). Chính phủ có thể xem
xét hỗ trợ, khuyến khích doanh nghiệp
chuyển hướng sang các thị trường có yêu cầu
công nghệ cao hơn để tận dụng cơ hội tốt hơn.

Nhóm chính sách hỗ trợ ngành, lĩnh vực
phụ trợ

Thứ nhất, Việt Nam cần có chính sách toàn
diện nhằm giảm chi phí logistics, cải thiện
khả năng khai thác và cạnh tranh ở các thị
trường xa. Kết quả mô hình hồi quy GLS cho
thấy khoảng cách tác động ngược chiều lớn
nhất đến kim ngạch xuất khẩu từ Việt Nam
sang khu vực này (β = -21,28 và giá trị p <
0,05), do đặc thù tự nhiên không có biên giới
chung với các quốc gia. Do đó, khuyến nghị
thúc đẩy hợp tác thương mại logistics với các
nước trung gian, tận dụng công nghệ số và
xây dựng mạng lưới hỗ trợ thương mại tại
khu vực Trung Đông nhằm khắc phục bất lợi
địa lý trong xuất khẩu. Trong quá trình hội

nhập, Việt Nam nên thúc đẩy các hiệp định
thương mại tự do (FTA) với các nước Trung
Đông, ưu tiên các nội dung về thuế vận
chuyển, ưu đãi hải quan và kết nối chuỗi cung
ứng khu vực. Hiện tại, Việt Nam đã ký
VIFTA với Israsel (ký kết năm 2023) và
CEPA với UAE (ký kết năm 2024). Tuy
nhiên, tác động thúc đẩy cần được khai thác
triệt để hơn, đặc biệt là tập trung vào các hỗ
trợ chi phí vận tải, trung gian, logistics.

Thứ hai, khuyến nghị đặt trọng tâm vào
phân tích rủi ro, bảo hiểm xuất khẩu và định
hướng thị trường an toàn. Kết quả mô hình
hồi quy GLS cho thấy mức độ rủi ro về bạo
lực hoặc khủng bố làm giảm kim ngạch xuất
khẩu của Việt Nam sang thị trường Trung
Đông (β = -3,38 và giá trị p < 0,05). Việt Nam
có thể xem xét các chính sách thúc đẩy lĩnh
vực bảo hiểm, đầu tư và tài chính nhằm tăng
khả năng đánh giá, dự đoán mức độ an toàn
khi đầu tư ở các đối tác thương mại và các
nhóm hàng khác nhau. Ví dụ, Việt Nam nên
phân loại thị trường Trung Đông theo mức độ
rủi ro quốc gia để ưu tiên xuất khẩu máy móc,
thiết bị vào các nước ổn định hơn như: UAE,
Qatar, Ả Rập Xê Út. Việt Nam nên tập trung
xuất khẩu vào các quốc gia có môi trường ổn
định, đồng thời phát triển các công cụ bảo vệ
doanh nghiệp và xây dựng năng lực quản trị
rủi ro quốc tế. Việc thúc đẩy hợp tác song
phương và xây dựng mô hình đại lý địa
phương cũng giúp giảm thiểu tổn thất do các
rủi ro khu vực gây ra.

6. Hạn chế và định hướng nghiên cứu
tương lai

Mặc dù nghiên cứu này đã áp dụng mô
hình trọng lực để định lượng tác động các yếu
tố vĩ mô đến thương mại xuất khẩu hàng hoá
thuộc chương 84 và 85 của Việt Nam sang thị
trường Trung Đông và kết quả ước lượng
được đánh giá phù hợp, nghiên cứu này vẫn
tồn tại những hạn chế nhất định cần được
công nhận. Thứ nhất, nghiên cứu này chỉ xem
xét năm quốc gia thuộc Trung Đông, nghĩa là
chỉ mới đại diện 1/3 số lượng các nước thuộc
khu vực này. Nghiên cứu có thể chưa phản
ánh đầy đủ tác động của các nhân tố, do vậy
định hướng cho các nghiên cứu tương tự
trong tương lai sẽ xem xét các quốc gia còn
lại hay toàn bộ khu vực Trung Đông khi kim
ngạch xuất khẩu sang thị trường này liên tục
tăng trưởng trong những năm gần đây. Thứ
hai, các yếu tố vĩ mô vẫn chưa được xem xét
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toàn diện, ví dụ như: (1) các yếu tố phản ánh
mối hợp tác quốc tế như việc tham gia vào Tổ
chức Thương mại Thế giới (WTO), các hiệp
định thương mại song phương và đa phương
có Việt Nam và các quốc gia thuộc khu vực
Trung Đông tham gia; hoặc (2) các yếu tố
phản ánh tâm lý người tiêu dùng như sự nhạy
cảm về giá cả, thương hiệu,…; hoặc (3) các
yếu tố phản ánh mức độ cạnh tranh với các
đối tác thương mại khác. Do vậy, các nghiên
cứu trong tương lai có thể tiếp tục khai thác
hạn chế liên quan đến việc xem xét các yếu tố
ảnh hưởng khác để có thể lượng hoá toàn diện
hơn mức độ tác động đến thương mại xuất
khẩu. Cuối cùng, nghiên cứu này chỉ tập
trung nghiên cứu nhóm mặt hàng thuộc
chương 84 và 85 (các hàng hoá về linh kiện
điện tử, thiết bị và máy móc) nói chung chứ
chưa đi xem xét cụ thể các loại mặt hàng. Ở
các cấp độ chi tiết theo mã HS có thể được
phân loại ở cấp 4,6 và 8 thể hiện cụ thể hơn
từng loại mặt hàng và do vậy, việc xác định
các yếu tố cũng như lượng hoá tác động của
chúng đến thương mại xuất khẩu có thể có sự
chênh lệch. Các nghiên cứu tương lai có thể
tiếp tục xem xét các loại mặt hàng để có thể
gợi ý các chính sách hữu hiệu nhằm phát triển
các nhóm hàng khác nhau.!
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Summary

Middle Eastern countries represent a prom-
ising market for Vietnamese enterprises, with
a population of over 500 million people and
an average GDP per capita of approximately
USD 8,600. This study focuses on identifying
and assessing the impact of macroeconomic
factors on Vietnam’s high-tech export value to
the Middle East using a gravity model. The
research targets five countries in the region
UAE, Saudi Arabia, Qatar, Israel, and Kuwait
and incorporates explanatory variables includ-
ing GDP per capita, geographical distance,
industrial development level, the share of
industrial value-added, and the level of vio-
lence-related risk, in order to evaluate their
influence on the export value of Vietnam’s
machinery, equipment, and electrical prod-
ucts. Secondary data were collected from reli-
able sources and analyzed using STATA 17 to
test the regression model. The results indicate
that Vietnam’s GDP per capita has a positive
effect on export value, while geographical dis-
tance, Vietnam’s technological capability, and
the level of risk of import country have nega-
tive impacts. Policy implications are proposed
based on the research findings.
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