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1. Đặt vấn đề
Thời gian qua, quan hệ thương mại hàng hóa

giữa Việt Nam với Trung Quốc đã đạt được nhiều
thành tựu đáng khích lệ. Trong nhiều năm liền,
Trung Quốc luôn thuộc top các thị trường nhập khẩu
hàng hóa lớn nhất của Việt Nam. Nhóm hàng có
nhiều lợi thế và được tập trung xuất khẩu sang
Trung Quốc chính là nông sản. Chỉ tính riêng năm
2021, kim ngạch xuất khẩu (KNXK) nông sản đạt
8,7 tỷ USD chiếm 17,9% trong tổng KNXK nông
sản của Việt Nam [9]. Đây là nhóm hàng Việt Nam
đang khai thác các lợi thế như điều kiện tự nhiên,
năng lực sản xuất, chính sách thương mại giữa hai
quốc gia,… Mặc dù nông sản Việt Nam đã và đang
từng bước hoàn thiện về chất lượng, chủng loại, mẫu
mã để phù hợp với thị hiếu của người tiêu dùng tại
các nước xuất khẩu. Song khả năng cạnh tranh của
nông sản Việt trước các đối thủ trong và ngoài khu
vực ASEAN như Thái Lan, Philippin, Australia,...
tại các thị trường nói chung và thị trường Trung
Quốc nói riêng còn khá thấp. Nguyên nhân có nhiều
nhưng đáng quan tâm nhất là do các thị trường xuất
khẩu đưa ra các yêu cầu về kỹ thuật và tiêu chuẩn vệ
sinh dịch tễ (SPS) rất khắt khe đối với hàng nông
sản. Mặc dù vậy, để đánh giá đúng về bức tranh xuất
khẩu nông sản của Việt Nam thời gian qua còn cần

xem xét từ các chỉ số thương mại của nhóm hàng
này như chỉ số lợi thế so sánh, chỉ số tương đồng về
xuất khẩu, chỉ số bổ trợ thương mại, chỉ số thương
mại nội ngành,... Theo đánh giá của các chuyên gia
kinh tế trong nước, nhu cầu nông sản của thị trường
Trung Quốc vẫn rất lớn tuy nhiên thị hiếu của người
tiêu dùng đang có sự thay đổi theo xu hướng ngày
một cao hơn [7]. Do vậy, việc tập trung phân tích
các chỉ số thương mại nhằm hiểu rõ về tiềm năng, cơ
hội, tính bổ sung cũng như thực tế về khả năng xuất
khẩu của nông sản Việt tại thị trường Trung Quốc là
rất cần thiết. Theo Quyết định phê duyệt Chiến lược
xuất khẩu hàng hóa đến năm 2030 của Thủ tướng
Chính phủ thì Trung Quốc vẫn là một trong số các
thị trường xuất khẩu nông sản chủ lực của Việt Nam
[8]. Vì thế, việc đề xuất các giải pháp nhằm đầy
mạnh xuất khẩu nông sản của Việt Nam vào thị
trường Trung Quốc trong thời gian tới có ý nghĩa
quan trọng không chỉ với nhiệm vụ xuất khẩu hàng
hóa chung của cả nước mà còn góp phần thực hiện
chiến lược xuất khẩu mà Thủ tướng đã phê duyệt. 

2. Phương pháp nghiên cứu
Nguồn dữ liệu nghiên cứu
Bài viết sử dụng nguồn dữ liệu thứ cấp được thu

thập từ các tổ chức uy tín trên Thế giới và trong
nước như Ngân hàng Thế giới (World Bank), Tổng
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V iệt Nam là quốc gia có nhiều lợi thế trong sản xuất và xuất khẩu nông sản với quy mô lớn. Trong
giai đoạn 2010-2020, Trung Quốc luôn là thị trường xuất khẩu nông sản lớn của Việt Nam với tổng

kim ngạch xuất khẩu đạt 57,4 tỷ USD và tốc độ tăng trưởng bình quân về kim ngạch xuất khẩu là
11,96%/năm. Thông qua các chỉ số thương mại như chỉ số lợi thế so sánh (RCA), chỉ số tương đồng về xuất
khẩu (ESI), chỉ số bổ trợ thương mại (TCI), chỉ số thương mại nội ngành (IIT) cho thấy, thương mại hàng
nông sản giữa Việt Nam và Trung Quốc có tính bổ sung cao, nhóm hàng nông sản của Việt Nam vẫn có tiềm
năng và còn nhiều cơ hội để xuất khẩu tại thị trường Trung Quốc. Từ thực tế đó, bài viết đưa ra một số giải
pháp trên cơ sở phát huy những lợi thế và khắc phục khó khăn nhằm đẩy mạnh xuất khẩu nông sản của Việt
Nam sang thị trường Trung Quốc trong thời gian tới.



cục Hải quan,… Các dữ liệu
sau khi thu thập sẽ được tổng
hợp theo các chỉ tiêu bài viết
sử dụng để phân tích.

Trung Quốc là một trong
các đối tác nhập khẩu nông
sản lớn nhất của Việt Nam
trong nhiều năm. Trong phạm vi nghiên cứu, bài viết
chỉ tập trung với một số nhóm nông sản đang được
xuất khẩu với tỷ trọng lớn dựa theo Danh mục tiêu
chuẩn ngoại thương SITC (phiên bản 4) do Cơ quan
Thống kê Liên Hợp quốc ban hành, bao gồm:

SITC (0 + 1 + 2 - 27 - 28 + 4): Hàng nông sản
(Theo WTO, nhóm hàng nông sản bao gồm Lương
thực, thực phẩm và động vật sống (SITC 0), Đồ
uống và thuốc lá (SITC 1), Nguyên vật liệu dạng
thô, không dùng để ăn, trừ nhiên liệu (SITC 2 -27 -
28) và Dầu, mỡ, sáp động, thực vật (SITC 4).

SITC 0: Lương thực, thực phẩm và động vật sống
SITC 042: Gạo
SITC 057: Trái cây và quả hạch, tươi hoặc khô
SITC 058: Trái cây, chế biến hoặc bảo quản
SITC 071: Cà phê
SITC 074: Trà và matcha
SITC 075: Gia vị
Phương pháp phân tích
Để làm rõ thực trạng xuất khẩu nông sản của Việt

Nam sang Trung Quốc trong giai đoạn 2010-2020,
ngoài việc sử dụng phương pháp thống kê mô tả bài
viết còn sử dụng các chỉ số thương mại như chỉ số
lợi thế so sánh (RCA), chỉ số tương đồng về xuất
khẩu (ESI), chỉ số bổ trợ thương mại (TCI) và chỉ số
thương mại nội ngành (IIT) để phân tích. Trong đó:

- Chỉ số lợi thế so sánh (RCA) được dùng để
đánh giá lợi thế so sánh của một mặt hàng và nhóm
hàng nông sản xuất khẩu chính của Việt Nam. 

Trong đó: xij và xwj lần lượt là giá trị xuất khẩu
của sản phẩm j của nước i và thế giới. 

Xit và Xwt lần lượt là tổng giá trị xuất
khẩu của nươớc i và thế giới. 
Ý nghĩa: Nếu RCA > 2,5 thì sản phẩm có lợi thế

so sánh rất cao; RCA nằm trong khoảng từ 1,0 đến
2,5 thì sản phẩm có lợi thế so sánh; và RCA < 1,0 thì
sản phẩm bất lợi thế so sánh [1], [4].

- Chỉ số tương đồng về xuất khẩu (ESI) dùng để
đo lường mức độ tương đồng giữa hai quốc gia
trong việc xuất khẩu một cơ cấu hàng hóa nhất định
ra thị trường thế giới [2].

Trong đó:  Xi
A là giá trị xuất khẩu của sản phẩm

i từ quốc gia A; 

XA là tổng giá trị xuất khẩu của quốc gia A
ra thế giới;

Xi
B là giá trị xuất khẩu của sản phẩm i từ

quốc gia B;
XB là tổng giá trị xuất khẩu của quốc gia B

ra thế giới. 
Ý nghĩa: ESIAB càng lớn thì mức độ tương đồng

giữa xuất khẩu sản phẩm i ở các nước A và B càng
cao, tức là mức độ cạnh tranh càng mạnh; ngược lại,
ESIAB càng nhỏ thì mức độ tương đồng giữa xuất
khẩu sản phẩm i ở các nước A và B càng thấp hay
mức độ cạnh tranh càng yếu.

- Chỉ số bổ trợ thương mại (TCI) dùng để đo
lường mức độ bổ sung giữa xuất nhập khẩu một mặt
hàng nhất định giữa hai quốc gia [3].

Trong đó:
TCIiAB là chỉ số bổ trợ thương mại của sản

phẩm i của quốc gia A với quốc gia B;
RCAi

AE là lợi thế so sánh được biểu hiện của
sản phẩm i của quốc gia A khi xuất khẩu;

RCAi
BI là bất lợi so sánh được biểu hiện của sản

phẩm i của quốc gia B trong nhập khẩu;
Ý nghĩa: Nếu TCIiAB <1, nghĩa là tính bổ trợ

thương mại của sản phẩm i của quốc gia A với quốc
gia B là yếu; nếu TCIiAB ≥ 1, điều đó có nghĩa là
tính bổ trợ thương mại của sản phẩm i của quốc gia
A với quốc gia B là mạnh.

- Chỉ số thương mại nội ngành (IIT) dùng để
đánh giá hoạt động cùng xuất khẩu và nhập khẩu các
sản phẩm trong cùng một ngành hàng nông sản giữa
hai quốc gia [5],[6].

Trong đó:
Xi là kim ngạch xuât́ khâủ nông sản của A sang B. 
Mi là kim ngạch nhâp̣ khâủ nông sản của A từ B.
Ý nghĩa: Chỉ số IIT nhận giá tri ̣ trong khoảng

[0,1]. Tức là, nếu IIT = 0: hoàn toàn là thương mại
ngoại ngành và IIT = 1: hoàn toàn là thương mại
nội ngành.
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3. Kết quả nghiên cứu và thảo luận
3.1. Thương mại nông sản giữa Việt Nam và

Trung Quốc
- Về kim ngạch xuất nhập khẩu 
Quan hệ thương mại giữa Việt Nam và Trung

Quốc đã có những bước phát triển đáng ghi nhận,
một trong số các nhóm hàng xuất khẩu của Việt
Nam sang Trung Quốc đã và đang được nhiều doanh
nghiệp, người tiêu dùng Trung Quốc ưa chuộng nhờ
chất lượng và khả năng cung ứng chính là nông sản.
Sau đây là kết quả về hoạt động xuất nhập khẩu
nhóm hàng này giữa Việt Nam và Trung Quốc trong
giai đoạn 2010-2020.

Hình 1 cho thấy, kim ngạch xuất khẩu nông
sản của Việt Nam tại thị trường Trung Quốc có
xu hướng tăng trong giai đoạn 2010-2020, đạt
cao nhất vào năm 2017 với giá trị là 8,49 tỷ USD
và đạt 7,91 tỷ USD vào năm 2020. Bên cạnh việc
xuất khẩu thì Việt Nam cũng đã và đang nhập
một số nông sản từ Trung Quốc. Tuy nhiên, so
với xuất khẩu thì nhập khẩu nông sản chỉ chiếm
một tỷ lệ rất nhỏ. Nhiều năm qua, nhóm hàng
chính được Trung Quốc tập trung sản xuất và
xuất khẩu là cơ khí và đồ điện tử (Chỉ tính riêng
năm 2021, tỷ trọng nhóm hàng cơ khí và đồ điện
tử xuất khẩu chiếm 59% trong tổng kim ngạch
xuất khẩu hàng hóa của Trung Quốc) [9]. Nhóm
hàng nông sản cũng nằm trong danh mục hàng
hóa xuất khẩu của Trung Quốc song tỷ trọng xuất
khẩu là khá nhỏ. 

Sở dĩ Trung Quốc là thị trường xuất khẩu nông
sản chính của Việt Nam bởi một số lợi thế như
khoảng cách địa lý gần nên tiết kiệm được chi phí
vận chuyển, thuế suất khẩu nông sản vào Trung
Quốc thấp do thực hiện cam kết trong Hiệp định
Thương mại tự do ASEAN - Trung Quốc. Đến nay
Trung Quốc đã giảm thuế cho hơn 8.000 mặt hàng
nhập khẩu từ Việt Nam, trong đó có nông sản, trái
cây tươi, mở ra nhiều cơ hội để các doanh nghiệp
Việt Nam tiếp cận thị trường rộng lớn này. Trong
tương lai Trung Quốc vẫn là thị trường xuất khẩu
hàng hóa nói chung và nông sản nói riêng đầy tiềm
năng của Việt Nam.

- Về tỷ trọng xuất nhập khẩu nông sản
Bảng 1 cho thấy, tỷ trọng xuất khẩu nông sản

trong tổng kim ngạch hàng hóa xuất khẩu sang thị
trường Trung Quốc của Việt Nam đang có xu hướng
giảm trong giai đoạn 2010-2020. Những năm gần
đây, do sự cạnh tranh từ các quốc gia trong khu vực
ASEAN kết hợp với các quy định về chất lượng
nông sản nhập khẩu vào Trung Quốc chặt chẽ hơn
và đặc biệt do sự bùng nổ của đại dịch Covid-19 đã
làm cho kim ngạch xuất khẩu nông sản của Việt
Nam giảm sút rõ rệt. Mặc dù vậy, Trung Quốc vẫn
là thị trường xuất khẩu nông sản lớn nhất của Việt
Nam không chỉ ở hiện tại mà còn trong tương lai. So
với xuất khẩu thì tỷ trọng nhập khẩu nông từ Trung
Quốc vào Việt Nam chiếm tỷ lệ rất nhỏ trong tổng
kim ngạch nhập khẩu nông sản. Các mặt hàng nông
sản được nhập khẩu từ Trung Quốc vào Viêt Nam
tập trung chủ yếu vào rau và quả.
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(Nguồn: Worldbank và tính toán của tác giả, 2022 [11])
Hình 1: Biến động về kim ngạch xuất, nhập khẩu nông sản giữa Việt Nam và Trung Quốc 

trong giai đoạn 2010-2020



3.2. Phân tích tình hình xuất khẩu nông sản
của Việt Nam sang Trung Quốc qua các chỉ số
thương mại

- Chỉ lợi thế so sánh (RCA) 
Nhiều năm qua Việt Nam được thế giới biết đến

là một quốc gia có lợi thế lớn trong xuất khẩu nông
sản. Vì thế, nông sản Việt đã từng bước xây dựng

được vị thế của mình tại thị trường thế giới cũng như
thị trường Trung Quốc nói riêng. Bảng 2 sẽ làm rõ
lợi thế so sánh trong xuất khẩu một số nhóm hàng
nông sản giữa Việt Nam và Trung Quốc trong giai
đoạn 2010-2020.

Qua kết quả tính toán của chỉ tiêu RCA cho thấy,
Việt Nam luôn có lợi thế so sánh cao hơn Trung
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Bảng 1: Tỷ trọng xuất, nhập khẩu nông sản của Việt Nam ở thị trường Trung Quốc giai đoạn 2010-2020

(Nguồn: Worldbank và tính toán của tác giả, 2022 [11])

Bảng 2: So sánh RCA của một số nhóm hàng nông sản xuất khẩu giữa Việt Nam và Trung Quốc

(Nguồn: UN Comtrade và tính toán của tác giả, 2023 [11])
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Quốc trong xuất khẩu các nhóm hàng nông sản. Sự
chênh lệch về RCA giữa Việt Nam và Trung Quốc
khá lớn được tập trung vào các nhóm hàng như
SITC 042, SITC 075, SITC 071 và SITC 057. Mặc
dù theo thời gian, RCA trong xuất khẩu nông sản
của Việt Nam đang có xu hướng giảm do sự cạnh
tranh mạnh mẽ từ các quốc gia trong khu vực
ASEAN như Thái Lan, Philippin,... So với nông sản
của các đối thủ cạnh tranh thì nông sản Việt chưa
được đầu tư đúng về khoa học công nghệ trong sản
xuất và chế biến nên việc đảm bảo tiêu chuẩn, quy
chuẩn, chất lượng, truy xuất nguồn gốc,... chính là
vấn đề còn tồn tại cần khắc phục. Bên cạnh đó, trình
độ của người tiêu dùng tại thị trường Trung Quốc
cũng ngày một cao hơn nên việc cải tiến mẫu mã và
nâng cao chất lượng nông sản trước khi đưa đi xuất
khẩu là yêu cầu cấp thiết của các doanh nghiệp Việt
Nam. Trong thời gian tới, nếu Việt Nam kịp thời đưa
ra các chính sách sản xuất và xuất khẩu phù hợp
nhằm khai thác được các lợi thế sẵn có về điều kiện
tự nhiên kết hợp với việc ứng dụng sự phát triển của
khoa học công nghệ và tận dụng tốt các mối quan hệ
hợp tác quốc tế thì Trung Quốc vẫn là thị trường
xuất khẩu nông sản đầy tiềm năng của Việt Nam. 

- Chỉ số tương đồng về xuất khẩu nông sản (ESI)

Trong giai đoạn 2010-2020, chỉ số tương đồng
về xuất khẩu nông sản (ESI) giữa Việt Nam và
Trung Quốc dao động trong khoảng hơn 3%, trong
đó ESI đạt giá trị thấp nhất vào năm 2020 (3,02%).
Kết quả này cho thấy, mức tương đồng trong xuất
khẩu nông sản giữa Việt Nam và Trung Quốc không
cao, tức là đang có sự khác nhau khá nhiều trong
xuất khẩu hàng nông sản giữa Việt Nam và Trung

Quốc. Do vậy, nhiều mặt hàng nông sản là đặc sản
của Việt Nam đang được ưa chuộng tại thị trường
Trung Quốc cần được đầu tư phát triển thành các
vùng chuyên canh có quy mô lớn, đảm bảo các tiêu
chuẩn kỹ thuật tạo nguồn hàng xuất khẩu. Bên cạnh
đó, vấn đề về xây dựng và đăng ký bảo hộ cho nông
sản xuất khẩu ở Việt Nam cần được chú trọng hơn
nữa để nâng cao vị thế cho nông sản Việt không chỉ
ở thị trường Trung Quốc mà còn hướng tới các thị
trường xuất khẩu ở các quốc gia phát triển khác trên
thế giới. Trong nhiều năm qua, xuất khẩu nông sản
của Việt Nam sang Trung Quốc được thực hiện chủ
yếu bằng con đường tiểu ngạch nên nhà sản xuất có
thể gặp nhiều rủi ro trong quá trình tiêu thụ sản
phẩm [7]. Điển hình là tình trạng ứ đọng hàng
nghìn xe chở nông sản chờ xuất khẩu tại cửu khẩu
Lạng Sơn [10]. Đây là vấn đề cần các Bộ, ban,
ngành nhanh chóng đưa ra các quyết sách phù hợp
để hướng đến xuất khẩu theo con đường chính
ngạch nhằm hạn rủi ro góp phần tạo nên tính bền
vững cho xuất khẩu nông sản của Việt Nam trong
thời gian tới.

- Chỉ số bổ trợ thương mại (TCI) 
Từ kết quả tại bảng 3 cho thấy, chỉ số bổ trợ

thương mại (TCI) các nhóm hàng nông sản giữa

Việt Nam và Trung Quốc đang có xu hướng giảm
trong giai đoạn 2010-2020. Tính đến năm 2020,
những nhóm hàng nông sản nghiên cứu còn thể hiện
tính bổ trợ thương mại mạnh của Việt Nam với
Trung Quốc là SITC 075, SITC 074, SITC 058 và
SITC 042. Tuy nhiên, TCI của một số nhóm hàng
đang có xu hướng biến động giảm dần theo thời gian
điển hình như SITC 075, SITC 074 và SITC 042.
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(Nguồn: UN Comtrade và tính toán của tác giả, 2022 [11])
Hình 2: Chỉ số tương đồng về xuất khẩu nông sản (ESI) giữa Việt Nam và Trung Quốc



Trong những năm đầu của giai đoạn 2010-2020, số
lượng đối thủ cạnh tranh về xuất khẩu nông sản với
Việt Nam còn ít nên TCI đạt giá trị khá cao. Song,
cùng với quá trình hội nhập quốc tế ngày một sâu và
rộng đã mở ra nhiều cơ hội hợp tác, trao đổi thương
mại giữa Trung Quốc với các quốc gia trong khu
vực và trên thế giới. Trong đó có nhiều quốc gia có
trình độ sản xuất, chế biến các sản phầm nông
nghiệp phát triển hơn nhiều so với Việt Nam. Đây là
lý do giải thích cho sự giảm dần của TCI trong một
số nhóm hàng nông sản Việt Nam tại thị trường
Trung Quốc trong những năm gần đây. Với nhóm

hàng nông sản nói chung1 và nhóm SITC 0 có TCI
< 1 trong nhiều năm cho thấy tính bổ trợ thương mại
rất yếu. Trên thực tế, Việt Nam có lợi thế cũng như
khả năng xuất khẩu ở một số nhóm hàng và mặt
hàng nhất định trong khi khái niệm nông sản theo
WTO và các mặt hàng thuộc nhóm SITC 0 lại rất
nhiều. Để phát huy tốt tính bổ trợ thương mại trong
xuất khẩu nông sản cũng như quan hệ hợp tác giữa
Việt Nam và Trung Quốc, cần có sự phối hợp chặt
chẽ từ chính phủ hai nước trong việc tập trung sản
xuất và xuất khẩu một số nhóm hàng hoặc mặt hàng
nông sản cụ thể, có lợi thế ở Việt Nam. 
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Bảng 3: Chỉ số bổ trợ thương mại (TCI) giữa Việt Nam và Trung Quốc

(Nguồn: UN Comtrade và tính toán của tác giả, 2022 [11])

1 Theo định nghĩa của WTO

Bảng 4: Chỉ số thương mại nội ngành (IIT) trong xuất khẩu nông sản giữa Việt Nam và Trung Quốc

Nguồn: UN Comtrade và tính toán của tác giả, 2022 [11]
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- Chỉ sô ́thương maị nôị ngaǹh (IIT)
Chỉ số thương mại nội ngành (IIT) của các nhóm

hàng nông sản nghiên cứu đều lớn hơn 0 cho thấy có
thương mại nội ngành giữa các nhóm hàng này giữa
Việt Nam và Trung Quốc. Nhóm hàng có IIT giảm
mạnh nhất chính là SITC 042 từ 0,86 vào năm 2010
xuống 0,06 vào năm 2020. Nhóm hàng SITC 075
cũng có sự giảm sút đánh kể từ 0,99 vào năm 2010
(gần như hoàn toàn thương mại nội ngành) xuống
0,14 vào năm 2016. Tuy nhiên, lợi thế của nhóm
hàng này đã được khai thác trở lại nhờ đó mà chỉ số
này đã có sự phục hồi khá nhanh theo thời gian (đạt
0,43 vào năm 2020). Nhóm hàng SITC 057 có IIT
giảm mạnh từ 0,43 vào năm 2010 xuống còn 0,07
vào năm 2020 cho thấy, ở thời điểm hiện tại gần như
không có thương mại về nhóm hàng này giữa Việt
Nam và Trung Quốc. Theo đánh giá từ các chuyên
gia kinh tế trong nước, vào thởi điểm hiện tại nhiều
mặt hàng nông sản của Việt Nam do chậm thay đổi
về hình thức, chất lượng so với các đối thủ cũng như
thị hiếu của người tiêu dùng Trung Quốc nên khả
năng cạnh tranh giảm. Do vậy, Trung Quốc vẫn
đang nhập khẩu khá nhiều mặt hàng nông sản từ các
quốc gia trong khu vực và trên thế giới như rau quả,
gạo,… (đây là nguyên nhân làm cho IIT của một số
nhóm hàng nông sản của Việt Nam tại thị trường
Trung Quốc giảm mạnh). Bên cạnh các nhóm hàng
có chỉ số thương mại nội ngành giảm thì nhóm sản
phẩm trà (SITC 074) đang có IIT tăng lên đáng kể
trong giai đoạn 2010-2020. Về cơ bản, cả Việt Nam
và Trung Quốc đều có tiềm năng về điều kiện tự
nhiên, thổ nhưỡng, khí hậu để sản xuất trà cũng như
sở thích tiêu dùng trà của người dân cũng rất cao.
Tuy nhiên do công nghệ và trình độ sản xuất khác
nhau nên thương mại của nhóm hàng này tại 2 quốc
gia nhờ đó mà ngày càng tăng. Trong tương lai Việt
Nam cần duy trì và phát triển thương mại với các
nhóm hàng nông sản tại thị trường Trung Quốc
nhằm tận dụng những lợi thế từ điều kiện tự nhiên,
khoảng cách về địa lý cũng như những hiệp định
thương mại mà 2 quốc gia ký kết thời gian qua.     

3.3. Một số giải pháp nhằm đẩy mạnh xuất
khẩu nông sản của Việt Nam sang thị trường
Trung Quốc

Trong bối cảnh nhu cầu tiêu dùng nông sản tại thị
trường Trung Quốc ngày một tăng đã mang lại nhiều
cơ hội lớn để nông sản Việt Nam có điều kiện tăng
trưởng, mở rộng quy mô sản xuất phù hợp với tiềm
năng sẵn có của đất nước. Tuy nhiên, đứng trước
những biến động thực tế của nền kinh tế toàn cầu

như chiến tranh thương mại, thiên tai, dịch bệnh,…
sẽ gây ra nhiều khó khăn, thách thức hơn cho hoạt
động xuất khẩu nông sản của Việt Nam. Do đó, một
số giải pháp cần thực hiện ngay nhằm đầy mạnh
xuất khẩu nông sản Việt Nam sang thị trường Trung
Quốc trong thời gian tới là:

Một là, nhà nước cần tiếp tục hoàn thiện chính
sách về quản lý sản xuất và xuất khẩu các nhóm
hàng nông sản. Việc đảm bảo tiêu chuẩn, quy chuẩn,
chất lượng, truy xuất nguồn gốc,... ngày càng trở
nên quan trọng, cần được thực hiện theo quy định
của Việt Nam và thị trường nhập khẩu Trung Quốc. 

Hai là, nhà nước và doanh nghiệp cần đẩy mạnh
ứng dụng công nghệ cao vào sản xuất và chế biến
nông sản. Phát triển nông nghiệp công nghệ cao nhằm
nâng cao hiệu quả, tạo bước đột phá về năng suất,
chất lượng nông sản, thỏa mãn nhu cầu ngày càng cao
của người tiêu dùng tại thị trường Trung Quốc.

Ba là, nhà nước phối hợp với các địa phương để
xây dựng các vùng chuyên canh quy mô lớn, đảm
bảo các tiêu chuẩn kỹ thuật tạo nguồn hàng nông sản
xuất khẩu. 

Bốn là, nhà nước và doanh nghiệp xuất khẩu cần
đẩy mạnh các hoạt động xúc tiến thương mại thông
qua triển lãm, hội chợ,… nhằm quảng bá các nông
sản có tiềm năng với thị trường Trung Quốc; tập
trung xuất khẩu theo con đường chính ngạch để đảm
bảo tính bền vững cho nông sản Việt. Bên cạnh các
nông sản đã được xuất khẩu tại thị trường Trung
Quốc thì Việt Nam cần tiếp tục chuẩn bị hồ sơ cho
các loại nông sản khác để xuất khẩu chính ngạch
sang Trung Quốc trong thời gian sớm nhất.

Năm là, chú trọng xây dựng và đăng ký bảo hộ
thương hiệu cho hàng nông sản xuất khẩu nhằm nâng
cao vị thế cho nông sản Việt tại các thị trường xuất
khẩu nói chung và thị trường Trung Quốc nói riêng.

Sáu là, nhà sản xuất và các doanh nghiệp xuất
khẩu cần liên tục nghiên cứu, cập nhật đầy đủ các
thông tin về đối thủ cạnh tranh, về thị hiếu của người
tiêu dùng tại thị trường Trung Quốc để có những
thay đổi và cải tiến về sản phẩm cho phù hợp.

Bảy là, cần xây dựng và hoàn thiện hệ thống
logistic nhằm thúc đẩy hoạt động xuất khẩu nông
sản Việt sang thị trường Trung Quốc. Trong đó cần
tập trung vào những tỉnh có đường biên giới chung
và đã có các hoạt động xuất nhập khẩu hàng nông
sản giữa 2 quốc gia như Lào Cai, Hà Giang, Điện
Biên, Lạng Sơn,...

Ngoài ra, cả Việt Nam và Trung Quốc cần thúc
đẩy liên kết chiến lược nông nghiệp, tăng cường hợp
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tác trong lĩnh vực nông nghiệp, hợp tác sâu rộng về
năng lực sản xuất đầu tư, cùng xây dựng các khu
công nghiệp nông nghiệp quốc tế, tăng cường bổ
sung lợi thế, cùng xây dựng toàn bộ chuỗi ngành
nông nghiệp của hai nước.

Kết luận
Hoạt động xuất khẩu nông sản của Việt Nam

sang Trung Quốc đã đạt được một số kết quả đáng
ghi nhận về số lượng các mặt hàng xuất khẩu,
KNXK cũng như mức độ phù hợp của sản phẩm của
với thị hiếu của người tiêu dùng. Mặc dù có nhiều
chỉ số có xu hướng giảm dần theo thời gian như
RCA, TCI, IIT song xét trên nhiều khía cạnh về
khoảng cách địa lý, quan hệ hợp tác giữa hai quốc
gia hay đặc điểm về nhu cầu tiêu dùng của người
dân,... thì Trung Quốc vẫn là thị trường xuất khẩu
đầy tiềm năng mà Việt Nam cần khai thác và phát
triển trong tương lai. Để làm được điều này thì vai
trò của nhà nước trong việc định hướng cũng như
ban hành các chính sách phối hợp giữa doanh
nghiệp với người nông dân càng trở nên quan trọng.
Từ đó hướng đến xây dựng chuỗi nông sản bền vững
cho hoạt động xuất khẩu Việt Nam tại các thị trường
nói chung và thị trường Trung Quốc nói riêng.!
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Summary

Vietnam is a country with many advantages in
the production and export of agricultural products
on a large scale. In the period 2010-2020, China is
always a major export market of Vietnam’s agri-
cultural products with a total export turnover of
57.4 billion USD and the average growth rate of
export turnover of 11.96%. Through trade indica-
tors such as comparative advantage index (RCA),
export similarity index (ESI), trade complementar-
ity index (TCI), intra-industry trade index (IIT)
shows that The trade in agricultural products
between Vietnam and China is highly complemen-
tary. Vietnam’s agricultural product group still has
potential and many opportunities for export in the
Chinese market. From that fact, the article offers
some solutions on the basis of promoting the
advantages and overcoming difficulties in order to
boost Vietnam’s agricultural exports to the Chinese
market in the near future.
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