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1. Giới thiệu
Đông Nam Á là tiểu vùng địa lý nằm ở phía

nam của châu Á, nơi sinh sống của 660 triệu người
và là nơi nằm trên tuyến đường giao thương tấp
nập kết nối vận chuyển hàng hóa bằng đường biển
giữa Đông Á và các nền kinh tế lớn ở châu Âu và
châu Mỹ. Trải qua quá trình hình thành và phát
triển, các nước Đông Nam Á có mối quan hệ gắn
bó khăng khít theo biến động thăng trầm của lịch
sử. Kể từ năm 1967, tại Băng Cốc - Thái Lan, Hiệp
hội các nước Đông Nam Á, gọi tắt là ASEAN được
thành lập và hiện là tổ chức hợp tác về kinh tế,
chính trị, trao đổi văn hóa xã hội của 10 quốc gia
trong khu vực Đông Nam Á (trừ Đông Timor). Tuy
nhiên, mặc dù có nhiều mối quan hệ gắn bó mật
thiết, nhưng các quốc gia trong ASEAN vẫn duy trì
sự khác nhau thể chế chính trị, đặc biệt là mức độ

phát triển kinh tế giữa các nước tương đối khác
nhau. Cụ thể, những nước có quy mô kinh tế lớn có
thể kể đến như Indonesia, Malaysia, Thái Lan,
Phillipines, Singapore và Việt Nam (còn gọi là
ASEAN6), trong khi Lào, Campuchia, Đông
Timor, Brunei, Myanmar là những quốc gia có quy
mô kinh tế còn thấp.

Với vị trí địa chính trị thuận lợi trong giao
thương hàng hóa và hàng không, ASEAN là khu vực
hấp dẫn các du khách quốc tế và là lựa chọn đối với
du khách quốc tế. Các quốc gia đạt được thành công
trong thu hút du khách quốc tế có thể kể đến như
Thái Lan, Singapore, và đồng thời ngành du lịch
đóng góp giá trị lớn trong phát triển kinh tế của hai
nước này. Trong khi đó, Malaysia, Indonesia và Việt
Nam cũng đang định hình là điểm đến lý tưởng và
là lựa chọn tốt cho du khách quốc tế, trước đại dịch
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Mục đích của nghiên cứu này nhằm đánh giá tác động của ngành du lịch và tăng trưởng kinh tế lên
đầu tư trực tiếp nước ngoài tại một số nước trong khu vực Đông Nam Á trong thời gian từ 1995

đến 2020. Nghiên cứu sử dụng phương pháp hồi quy bình phương tối thiểu tổng quát (FGLS) và phương
pháp hồi quy sai số chuẩn hiệu chỉnh dữ liệu bảng (PCSE), kết quả nghiên cứu khẳng định rằng không tồn
tại tác động giữa ngành du lịch và đầu tư trực tiếp nước ngoài. Động lực chính thúc đẩy đầu tư trực tiếp
nước ngoài đến từ: tăng trưởng kinh tế, sự mở rộng thương mại và tỷ lệ đô thị hóa. Nghiên cứu cũng khẳng
định không có mối quan hệ giữa dân số và đầu tư trực tiếp nước ngoài tại Đông Nam Á.
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Covid-19 các nước này đã đón được 26.1 triệu, 16.1
triệu và 18 triệu du khách (năm 2019). Các quốc gia
khác trong khu vực như Lào, Myanmar, Campuchia
cũng đang xây dựng hình ảnh điểm đến thân thiện,
cải thiện chính sách visa và nâng cấp cơ sở hạ tầng
hàng không và hạ tầng du lịch và cũng đang trở
thành một lựa chọn lý tưởng cho du khách trong
tương lai gần.

Những nỗ lực trong xây dựng hình ảnh điểm đến
thân thiện nhằm thu hút du khách quốc tế đã tạo
động lực quan trọng trong giải quyết việc làm, tăng
thu nhập và trao đổi thương mại. Khu vực ASEAN
cũng là nơi thu hút được các dòng vốn đầu tư trực
tiếp nước ngoài, đạt tới 182 tỷ đô la năm 2019. Nếu
so sánh với sự luân chuyển vốn đầu tư trực tiếp nước
ngoài trên phạm vi toàn cầu, vốn đầu tư trực tiếp
nước ngoài đổ vào ASEAN chiếm tỷ lệ cao lên tới
11.9% năm 2019 và 13.7% năm 2020 (ASEAN,
2021). Điều đó phản ánh khu vực ASEAN là nơi
dành được nhiều mối quan tâm từ các nhà đầu tư
quốc tế. Hơn nữa, các nước trong khu vực cũng duy
trì các chính sách thương mại tự do trong Cộng đồng
chung kinh tế AEC (Asean Economic Community)
nhằm hình thành một khu vực ASEAN phát triển ổn
định, thịnh vượng và khả năng cạnh tranh cao, đặc
biệt hàng hóa, dịch vụ, đầu tư sẽ được tự do chu
chuyển trong khu vực. 

Nghiên cứu về tác động của du lịch và tăng
trưởng kinh tế lên đầu tư trực tiếp nước ngoài chưa
được thực hiện nghiên cứu tại ASEAN, đặc biệt tại
các nước ASEAN6. Thực vậy, nghiên cứu của
Sokhanvar và Jenkins (2021), Yang và cộng sự
(2021) đều cho rằng có tác động tích cực của phát
triển du lịch lên thu hút vốn đầu tư trực tiếp nước
ngoài. Hơn nữa, Sayari và cộng sự (2018), Alshamsi
và cộng sự (2015) trong nghiên cứu của mình cũng
khẳng định mối quan hệ tích cực giữa tăng trưởng
và vốn đầu tư trực tiếp nước ngoài. Tuy nhiên, các
nghiên cứu này đều được thực hiện tại khu vực Nam
Á, Trung Đông và Bắc Phi và thiếu nghiên cứu
tương tự tại khu vực ASEAN, đặc biệt là ASEAN6.
Do vậy, mục tiêu của nghiên cứu này nhằm đánh giá
sự phát triển du lịch trong bối cảnh các quốc gia cố
gắng đạt được tăng trưởng kinh tế cao tại ASEAN6

nhằm cải thiện trong thu hút vốn đầu tư trực tiếp
nước ngoài. Trong nghiên cứu này, tác giả phân tích
mối quan hệ trên bằng cách thực hiện hồi quy ước
lượng qua hồi quy đa biến, sử dụng phương pháp
bình phương tối thiểu khả thi tổng quát (FGLS)
nhằm xử lý các khuyết tật có thể có trong mô hình
hồi quy. Ngoài ra, nghiên cứu cũng sử dụng phương
pháp quy sai số chuẩn hiệu chỉnh dữ liệu bảng
(PCSE) nhằm kiểm tra độ tin cậy của kết quả hồi
quy, làm cơ sở vững chắc để đánh giá tác động của
du lịch và tăng trưởng kinh tế lên thu hút đầu tư trực
tiếp nước ngoài tại Đông Nam Á.

2. Tổng quan nghiên cứu trước
Sự phát triển kinh tế xã hội đã mang lại thu nhập

cho người dân nhằm đáp ứng tốt hơn các nhu cầu
của cuộc sống. Nhu cầu nghỉ dưỡng được xác định
là ngành công nghiệp không khói và có nhiều đóng
góp quan trọng vào phát triển kinh tế của mỗi quốc
gia. Sự phát triển của ngành du lịch đã và đang đáp
ứng các nhu cầu về nghỉ dưỡng, thăm quan điểm
đến, đáp ứng nhu cầu của con người và trở thành
nhu cầu cấp thiết trong giai đoạn hiện nay. Trước đại
dịch, ngành du lịch đã mang lại nhiều cơ hội trong
phát triển kinh tế của nhiều quốc gia, tiêu biểu như
Thái Lan, Singapore, hoặc các nước khu vực Trung
Đông. Mặc dù giai đoạn 2020 đến nay, đại dịch
COVID-19 nhiều quốc gia thực hiện cách ly, giãn
cách và đóng cửa hàng không, đã làm cho ngành du
lịch bị ảnh hưởng nặng nề, ảnh hưởng tới phát triển
kinh tế và trong thu hút đầu tư.

Trong nghiên cứu của Sokhanvar và Jenkins
(2021) trong trường hợp của Estonia cho rằng du
lịch có ảnh hưởng tới sự phát triển kinh tế tại nước
này. Trong bối cảnh chiến tranh thương mại và đại
dịch, kinh tế tại Estonia rơi vào đình trệ, lạm phát
cao và tăng trưởng thấp đã làm ảnh hưởng tới ngành
du lịch và tăng trưởng kinh tế trong dài hạn. Rasool
và cộng sự (2021) cho rằng ngành du lịch đã trở
thành ngành xuất khẩu quan trọng và lớn thứ ba thế
giới sau nhiên liệu và hóa chất. Du lịch quốc tế đã
có sự gia tăng mạnh mẽ, tương đương với khoảng
7% tổng xuất khẩu của thế giới vào năm 2016, thể
hiện vai trò ngày càng quan trọng của ngành du lịch
trong cơ cấu kinh tế. Nghiên cứu của Chen (2017)
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tại Trung Quốc cho rằng sự tăng trưởng trong ngành
du lịch không những có tác động lên sự dịch chuyển
dòng vốn quốc tế trong ngành công nghiệp du lịch,
mà còn có tác động thúc đẩy dòng vốn đầu tư trực
tiếp nước ngoài trong nhiều ngành kinh tế khác. Kết
quả nghiên cứu củng cố bằng chứng tồn tại mối
quan hệ bổ trợ nhau trong chính sách thu hút du lịch,
thuận tiện cho du khách, nhà đầu tư và với các chính
sách thu hút dòng vốn đầu tư trực tiếp nước ngoài.

Nghiên cứu của Yang (2021) cho rằng vốn đầu tư
trực tiếp nước ngoài là nguồn bổ sung quan trọng
trong phát triển kinh tế tại mỗi quốc gia. Các dòng
vốn quốc tế có khả năng cải thiện năng suất thông
qua cơ chế lan tỏa và hấp thụ công nghệ, tạo việc
làm. Khi một công ty đa quốc gia thực hiện đầu tư,
những công nghệ từ công ty đa quốc gia sẽ được
chuyển vào nước nhận đầu tư, quá trình tương tác
với các nhà cung cấp, các doanh nghiệp liên kết
hoặc đối tác trong nước sẽ giúp các doanh nghiệp
này cải thiện năng suất. Đồng thời, các công ty đa
quốc gia cũng mang lại những kĩ năng quản lý, quản
trị nhằm nâng cao chất lượng nguồn nhân lực trong
nước. Hiệu quả tác động này là cao hơn trong quốc
gia có ngành du lịch phát triển, được coi là điểm đến
có khả năng hấp dẫn du khách và nhà đầu tư. Yang
(2021) cho rằng tồn tại mối quan hệ giữa phát triển
du lịch, chất lượng thể chế và vốn đầu tư trực tiếp
nước ngoài.

Mối quan hệ giữa tăng trưởng kinh tế và thu hút
đầu tư trực tiếp nước ngoài cũng được thực hiện qua
một số nghiên cứu, tiêu biểu như của Sayari và cộng
sự (2018), Alshamsi và cộng sự (2015). Theo Sayari
và cộng sự (2018) cho rằng tồn tại mối quan hệ dài
hạn giữa GDP và FDI tại các nước Đông, Trung và
Tây Âu. Điều đó giải thích quốc gia có nền tảng tăng
trưởng cao có nhiều lợi thế trong thu hút đầu tư trực
tiếp nước ngoài hơn quốc gia khác. Duy trì tăng
trưởng cao giúp quốc gia có khả năng cải thiện thu
nhập bình quân đầu người, nâng cao chất lượng
cuộc sống và kéo theo sự cải thiện về tiêu dùng, đầu
tư và thị trường, tạo lợi thế cho các nhà đầu tư trực
tiếp nước ngoài. Trong khi đó, Alshamsi và cộng sự
(2015) cho rằng các nhà đầu tư nước ngoài ưu tiên
lựa chọn đầu tư tại quốc gia ổn định chính trị và rủi

ro quốc gia thấp. Tại các quốc gia Trung Đông và
Bắc Phi tồn tại hai nhóm nước, nhóm quốc gia có
nguồn năng lượng dầu khí dồi dào có khả năng đa
dạng hóa các hoạt động kinh tế và dòng vốn quốc tế
được lựa chọn phù hợp theo phát triển kinh tế, tuy
nhiên nhóm quốc gia không có nguồn năng lượng từ
dầu khí thì dòng vốn quốc tế trở thành nhu cầu cấp
thiết bổ sung nhu cầu vốn đầu tư. Theo nghiên cứu
của Alshamsi và cộng sự (2015), tăng trưởng kinh tế
có tác động tích cực lên thu hút trực tiếp nước ngoài
tại khu vực Trung Đông và Bắc Phi. Tương tự, tại
Ghana cũng khẳng định tác động dương giữa GDP
và FDI như trong nghiên cứu của Asiamah và cộng
sự (2019).

Một số nghiên cứu khác cũng khẳng định mối
quan hệ giữa tỷ lệ đô thị hóa và đầu tư trực tiếp
nước ngoài (Mathur, 2019), thương mại và vốn đầu
tư trực tiếp nước ngoài (Rathnayaka
Mudiyanselage, 2021). Nghiên cứu của Mathur
(2019) cho rằng sự phân bổ dòng vốn FDI theo khu
vực thường không đồng đều. Hầu hết các dòng vốn
FDI đều phân bổ ở khu vực đô thị, hoặc các vùng
đô thị lớn có lợi thế về thị trường, mật độ dân số và
cơ sở hạ tầng. Trong khi đó, thương mại có tác động
tiêu cực lên vốn đầu tư trực tiếp nước ngoài trong
cả ngắn hạn và dài hạn, khẳng định quốc gia có
chính sách thương mại mở cao sẽ làm giảm đi sự
hấp dẫn trong mắt nhà đầu tư nước ngoài. Bằng
chứng này được ủng hộ bởi quan điểm các nhà đầu
tư nước ngoài thường có xu thế ưa thích khai thác
thị trường nội địa, nếu một quốc gia có khả năng
bảo vệ thị trường nội địa tốt hơn trước các sản phẩm
nhập khẩu từ bên ngoài thì tạo nhiều thuận lợi hơn
cho các doanh nghiệp FDI đang hoạt động tại trong
nước (Rathnayaka Mudiyanselage, 2021).

Tại Việt Nam, đã có một số nghiên cứu nhằm
đánh giá tác động của ngành du lịch lên đầu tư,
nhưng nghiên cứu chỉ dừng ở mức độ phân tích định
tính và chưa có phân tích định lượng chuyên sâu,
tiêu biểu như nghiên cứu của Bùi Thị Nhân (2021)
& Trương Thị Thảo (2021), Vũ Tuấn Hưng và cộng
sự (2021), các tác giả đều cho rằng Việt Nam có
nhiều lợi thế về điều kiện tự nhiên, có đường bờ biển
dài và có sự kết hợp với rừng núi hùng vĩ. Tuy
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nhiên, chưa có nhiều dòng vốn FDI thực hiện đầu tư
trong ngành du lịch, các sản phẩm du lịch và điểm
đến chủ yếu được thực hiện bởi các nhà đầu tư trong
nước, điều đó dẫn đến chưa tạo sự đa dạng trong sản
phẩm du lịch, có sự trùng lắp nhau giữa các địa
phương, đầu tư manh mún và chưa tạo được sức bật
trong nền kinh tế.

Qua các nghiên cứu trước, có thể thấy rằng các
nghiên cứu đều chỉ ra những tác động tích cực của

phát triển du lịch lên thu hút vốn đầu tư trực tiếp
nước ngoài, như nghiên cứu của Sokhanvar và
Jenkins (2021), Yang (2021); tác động tích cực của
tăng trưởng lên vốn đầu tư trực tiếp nước ngoài, như
nghiên cứu của Sayari và cộng sự (2018), Alshamsi
và cộng sự (2015). Tuy nhiên, các nghiên cứu đều
thực hiện tại các khu vực khác trên thế giới, chưa có
nghiên cứu thực hiện tại các nước ASEAN6. Trong
khi đó các nghiên cứu trong nước của Bùi Thị Nhân
(2021) & Trương Thị Thảo (2021), Vũ Tuấn Hưng
và cộng sự (2021) cũng chỉ phân tích định tính về
phát triển du lịch và tác động lên kinh tế xã hội. Tính
mới trong nghiên cứu này tác giả thực hiện phân tích
định lượng nâng cao, bằng việc sử dụng phương
pháp bình phương tối thiểu tổng quát khả thi
(FGLS) nhằm đánh giá mối quan hệ giữa phát triển
du lịch, tăng trưởng và vốn đầu tư trực tiếp nước
ngoài tại ASEAN6. Do vậy, việc thực hiện nghiên
cứu này là cấp thiết.

3. Dữ liệu và phương pháp nghiên cứu
3.1. Nguồn dữ liệu
Trong nghiên cứu này, dữ liệu về tăng trưởng

kinh tế, đầu tư trực tiếp nước ngoài, độ mở thương
mại được lấy từ Quỹ tiền tệ quốc tế. Các nguồn số
liệu khác về du lịch, dân số, tỷ lệ đô thị hóa được
lấy từ Tổng cục thống kê của mỗi nước. Các dữ
liệu được thu thập trong giai đoạn từ năm 1995 đến
hết 2020.

3.2. Phương trình hồi quy
Theo các nghiên cứu trước của Sokhanvar và

Jenkins (2021), Yang (2021), những phân tích của
Sayari và cộng sự (2018), Alshamsi và cộng sự
(2015) đều cho rằng có mối quan hệ giữa ngành du
lịch, tăng trưởng và đầu tư trực tiếp nước ngoài, mối
quan hệ được trình bày theo phương trình hồi quy
như sau:

FDIit=β0+β1 DULICHit+β2GDPit
Tuy nhiên, để có một nghiên cứu đầy đủ hơn,

nghiên cứu bổ sung một số biến kiểm soát như TO,
POP và URB vào mô hình ước lượng, phương trình
hồi quy được trình bày như sau:

FDIit=β0+β1DULICHit+β2GDPit+β3TOitt+
β4POPit+ β5URBit+εt

4. Phân tích kết quả hồi quy 
4.1. Phân tích thống kê mô tả
Bảng 2 trình bày về kết quả thống kê mô tả về

FDI, GDP, số khách du lịch, thương mại, quy mô
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Bảng 1: Biến sử dụng trong mô hình

Nguồn: Tổng hợp của tác giả



dân số và tỷ lệ đô thị hóa tại ASEAN6 trong giai
đoạn 1995 - 2020. Tăng trưởng trung bình của các
nước ASEAN6 đạt 4.66%, giá trị cao nhất 14.52%
và nhỏ nhất -13.12%, thể hiện các nước ASEAN có
mức tăng trưởng bình quân tương đối cao nhưng
không đồng đều, mức biến động trong tăng trưởng
lớn. Đối với thu hút đầu tư trực tiếp nước ngoài, các
nước ASEAN thu hút FDI đạt giá trị bình quân
5.62% GDP và là mức tương đối cao, tuy nhiên có
quốc gia có khả năng thu hút FDI đạt tới 32.16%
GDP, tiêu biểu là Singapore.

Đối với du lịch, số lượt du khách bình quân đạt
10.6 triệu lượt khách trong các nước trong
ASEAN6, tiêu biểu nhất là Thái Lan từng đón tiếp
39.90 triệu lượt khách vào năm 2019 và được đánh

giá là điểm đến hấp dẫn nhất trong ASEAN6. Về
thương mại, Singapore được đánh giá có chính sách
thương mại rất mở, đạt tới 437.32% GDP, trong khi
Phillipines chỉ đạt 33.19% GDP. Về quy mô dân số,
Indonesia có quy mô dân số lớn nhất đạt 274 triệu
dân, trong khi Singapore có quy mô dân số nhỏ nhất
trong ASEAN6. Về tỷ lệ đô thị hóa, Singapore có tỷ
lệ đô thị hóa 100%, trong khi Việt Nam có tỷ lệ đô
thị hóa thấp nhất ASEAN6 và tỷ lệ đô thị hóa bình
quân trong khu vực đạt 55.15%

Hình 1 và Hình 2 mô tả về tăng trưởng kinh tế và

tình hình thu hút đầu tư FDI giai đoạn 1995 đến
2020. Tăng trưởng kinh tế tại ASEAN6 thấp nhất
vào giai đoạn 1997 - 1998 là năm khủng hoảng kinh
tế châu Á và giai đoạn 2020 là năm đánh dấu kinh
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Hình 1: Tăng trưởng kinh tế giai đoạn 1995 – 2020 
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tế khu vực chịu tác động của đại dịch. Trong khi đó,
thu hút đầu tư trực tiếp nước ngoài Singapore và
Việt Nam được coi là hấp dẫn trong khu vực, khi tỷ

lệ dòng vốn FDI so với GDP đạt mức cao. Trong khi
các quốc gia như Malaysia, Thái Lan, Indonesia và
Phillipines tỷ lệ thu hút FDI so với GDP ở mức thấp.

4.2. Phân tích tương quan
Để đánh giá khả năng đa cộng tuyến trong mô

hình hồi quy, nghiên cứu phân tích ma trận tương
quan và qua hệ số phóng đại phương sai. Theo Bảng
3, hệ số tương quan của các cặp biến độc lập đều
nhỏ hơn 0.8 nên khả năng khó xảy ra hiện tượng đa
cộng tuyến trong mô hình hồi quy. Ngoài ra, theo
Bảng 4, hệ số phóng đại phương sai trung bình 2.51

và nhỏ hơn 10, nên có thể khẳng định không xảy ra
hiện tượng đa cộng tuyến.
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Hình 2: Đầu tư trực tiếp nước ngoài (ròng) giai đoạn 1995 đến 2020 (% GDP)

Bảng 3: Phân tích tương quan

Nguồn: Tính toán từ Eviews
Bảng 4: Hệ số phóng đại phương sai (VIF)

Nguồn: Tính toán từ Eviews



4.3. Phân tích hồi quy
Bảng 5 trình bày kết quả hồi quy đa biến theo

phương pháp bình phương tối thiểu khả thi tổng
quát (FGLS), phương pháp này có khả năng sửa
chữa các khuyết tật có thể xảy ra và đảm bảo kết quả
hồi quy là tốt nhất. Ngoài ra nghiên cứu cũng sử
dụng phương pháp sai số chuẩn điều chỉnh dữ liệu
bảng (PCSE) nhằm đối sánh kết quả nghiên cứu. Kết
quả nghiên cứu khẳng định rằng, các biến GDP, TO
và URB có tác động lên vốn đầu tư trực tiếp nước
ngoài tại các nước ASEAN. Các biến khác như
DULICH, POP không có tác động lên đầu tư trực
tiếp nước ngoài.

4.4. Thảo luận kết quả
Kết quả nghiên cứu tại Bảng 5, kết quả nghiên

cứu khẳng định rằng phát triển du lịch không có tác
động lên đầu tư trực tiếp nước ngoài, do giá trị ước
lượng không có ý nghĩa thống kê. Kết quả nghiên
cứu có thể giải thích rằng, ngành du lịch tại các nước
ASEAN có sự mở rộng trong giai đoạn 1995 đến

nay nhưng quá trình mở rộng và phát triển ngành du
lịch không tạo ra động lực trong thu hút đầu tư trực
tiếp nước ngoài, có nghĩa rằng ngành du lịch không
tạo ra sự tăng trưởng trong thu hút đầu tư trực tiếp
nước ngoài. Khách du lịch tới khu vực ASEAN
thường chỉ với mục đích tham qua nghỉ dưỡng và
khả năng không có sự liên kết nào với khả năng tìm
kiếm cơ hội đầu tư tại khu vực.

Tăng trưởng kinh tế tại các nước ASEAN là
động lực trong thu hút đầu tư trực tiếp nước ngoài
trong khu vực, và tác động này là tương đối lớn. Cứ
tăng thêm 1% tăng trưởng, khả năng thu hút vốn đầu
tư trực tiếp nước ngoài sẽ gia tăng thêm từ 0.2208 -

0.2219%. Điều này giải thích rằng, trong giai đoạn
vừa qua khu vực ASEAN duy trì tốc độ tăng trưởng
kinh tế cao, một số quốc gia được đánh giá là kinh
tế mới nổi của khu vực và châu Á, tiêu biểu như
Singapore, Malaysia hoặc Thái Lan, đã làm cho khu
vực này trở nên hấp dẫn hơn trong con mắt của các
nhà đầu tư quốc tế và là động lực chính mà các dòng
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Bảng 5: Kết quả hồi quy với FGLS và PCSE

Ghi chú: ***, ** là mức ý nghĩa ứng với 1%, 5%
Nguồn: Phần mềm eviews
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vốn quốc tế được mở rộng trong khu vực. Kết quả
nghiên cứu tương tự như nghiên cứu của Sayari và
cộng sự (2018), Alshamsi và cộng sự (2015). Các
tác giả đều cho rằng, một nền kinh tế duy trì tăng
trưởng cao sẽ có nhiều thuận lợi trong môi trường
kinh doanh, thu nhập người dân được cải thiện và
quy mô thị trường mở rộng, là điều kiện thuận lợi
cho các nhà đầu tư quốc tế.

Nghiên cứu cũng cho rằng, sự mở rộng thương
mại cũng tạo động lực lên thu hút vốn đầu tư trực
tiếp nước ngoài trong khu vực. Cứ 1% tăng thêm về
thương mại sẽ làm tăng thêm 0.0512% về vốn đầu
tư trực tiếp nước ngoài trong khu vực ASEAN.
Trong bối cảnh các quốc gia trong khu vực ASEAN
ngày càng có sự kết nối với nhau thông qua cộng
đồng kinh tế AEC, các kết nối trong đầu tư, nguồn
nhân lực và đặc biệt là thương mại đã tạo nên nhiều
cơ hội cho kinh tế trong khu vực. Ngoài ra, các nước
trong khu vực cũng cải thiện các chính sách thương
mại thông qua tham gia các hiệp định tự do thương
mại với nhiều đối tác thương mại quan trọng của thế
giới như Trung Quốc, Nhật Bản, Hoa Kỳ và châu
Âu, đã tạo điều kiện thuận lợi trong mở rộng thương
mại và thúc đẩy tăng trưởng kinh tế.

Kết quả nghiên cứu cũng cho rằng, tỷ lệ đô thị
hóa có tác động tích cực lên khả năng thu hút vốn
đầu tư trực tiếp nước ngoài tại khu vực ASEAN.
Khu vực ASEAN có tỷ lệ đô thị hóa còn ở mức thấp
và không đồng đều, nếu như Singapore có tỷ lệ đô
thị hóa 100% thì các quốc gia như Việt Nam,
Philipines có tỷ lệ đô thị hóa đều nhỏ hơn 50%. Quá
trình phát triển kinh tế đã mang lại nhiều cơ hội cho
người dân, sự dịch chuyển hoạt động sản xuất từ
nông thôn sang thành thị đã tạo ra năng suất lao
động cao hơn, kéo theo khả năng tiêu dùng và thị
trường rộng lớn hơn đã tạo nên cơ hội cho các nhà
đầu tư nước ngoài. Điều này được giải thích trong
nghiên cứu của Mathur (2019) tại Ấn Độ, tác giả
cho rằng, dòng vốn FDI đều phân bổ ở khu vực đô
thị, hoặc các vùng đô thị lớn có lợi thế về thị trường,
mật độ dân số và cơ sở hạ tầng.

5. Kết luận 
Đông Nam Á nằm trong khu vực kinh tế năng

động và ngày càng có đóng góp quan trọng trong
phát triển kinh tế tại khu vực châu Á. Sự phát triển
kinh tế mang lại nhiều cơ hội nâng cao chất lượng
cuộc sống, cải thiện năng suất và trong thu hút đầu tư
trực tiếp nước ngoài. Đóng góp vào thành công đó,
ngành du lịch ngày càng có vị trí quan trọng trong cơ
cấu kinh tế của các nước trong khu vực. Nghiên cứu
đánh giá tác động của phát triển du lịch và tăng
trưởng kinh tế lên thu hút đầu tư trực tiếp nước ngoài
trong giai đoạn 1995 đến 2020 bằng phương pháp
bình phương tối thiểu khả thi tổng quát nhằm xử lí
những khuyết tật trong mô hình nghiên cứu, đặc biệt
kiểm tra tính vững của nghiên cứu thông qua phân
tích sai số chuẩn hiệu chỉnh dữ liệu bảng, kết quả
nghiên cứu cho rằng: tăng trưởng kinh tế là động lực
chính trong thu hút đầu tư trực tiếp nước ngoài tại
khu vực, trong khi phát triển du lịch không mang lại
những thành quả trong thu hút đầu tư trực tiếp nước
ngoài. Bằng chứng không có tác động của phát triển
du lịch và thu hút đầu tư trực tiếp nước ngoài có thể
được giải thích là do các du khách quốc tế tới khu
vực Đông Nam Á chỉ đơn thuần tham qua nghỉ
dưỡng, họ chưa có động thái trong kết nối các hoạt
động đầu tư trực tiếp nước ngoài vào các quốc gia
trong khu vực. Cuối cùng, nghiên cứu cũng cho rằng
thương mại và mức độ đô thị hóa có tác động tích
cực lên khả năng thu hút vốn đầu tư trực tiếp nước
ngoài, do vậy, để gia tăng hiệu quả trong thu hút đầu
tư trực tiếp nước ngoài thì các quốc gia trong khu
vực Đông Nam Á cần cải thiện hơn nữa các chính
sách tự do hóa thương mại, cải thiện đô thị hóa và
các chương trình phát triển đô thị, để có thể thu hút
được nguồn lao động có chất lượng tới sinh sống, cải
thiện năng suất và thu hút dòng vốn quốc tế.!
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Summary

This aims of this research are to evaluate the
impact of the tourism industry and economic growth
on foreign direct investment in some Southeast
Asian countries in the period of 1995- 2020. This
research uses the feasible generalized least squares
(FGLS) and the panel corrected standard errors
(PCSE), the research results confirm that there is no
impact between tourism and foreign direct invest-
ment. The main driving force behind foreign direct
investment comes from: economic growth, trade
openness and urbanization rate. The research also
confirms that there is no relationship between popu-
lation and foreign direct investment in Southeast
Asia.
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